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Executive Summary

VSeobecné svétové vystavy Expo (dale také jen jako ,Expo“) jsou jedinecnym mistem, kde jednou za 5 let po
dobu aZz 6 meésicl spolecné setkavaji zemé celého svéta a predstavuji své nejnovéjsi napady, reseni i
technologické inovace.

PFisti Expo se uskute¢ni v roce 2025 v japonském pramyslovém mésté Osaka v prefektufe Kansai (déle také jen
jako ,Expo 2025“ a Ceska republika jiz byla japonskou vladou k Gcasti oficidlné pozvana. Ustiednim tématem
vystavy bude , Vytvdreni budouci spole¢nosti pro nase Zivoty"” (angl. Designing Future Society for Our Lives) s

cilem motivovat navstévniky k zamysleni nad tim, jak chtéji Zit a jak mohou maximalizovat svij osobni potencial.
Podtémata vystavy se budou vénovat zachrané Zivotd, jejich posileni a spojovani.

2Zvolené ustredni téma i diléi podtémata ddvaji Ceské republice jedineénou prileZitost posilit své dobré jméno
v Japonsku i v Sirsim regionu a tamnim ndvstévnikiim predstavit talent i kreativitu svych obyvatel.

Ucast na Vieobecné svétové vystavé, kterd je obdobou Olympijskych her pro oblast hospodaiskou, primyslovou,
kulturni a védecko-vyzkumnou, s oekdavanou navstévnosti okolo 28 mil. lidi, je velice Zadouci. UmoZni rozvoj
obchodnich i politickych vztaht v jedné z nejsilngjsich a nejstabilnéjsich ekonomik svéta.

Vzhledem ke geografické poloze, cenové hladiné, vysokym pozadavkim na estetiku, kvalitu i detail, japonské
mentalité a zvyklostem je nutno pocitat s celkovymi naklady Géasti CR na Expo 2025 na drovni cca 500 mil. K¢
(za obdobi 4Q 2022 — 1Q 2026). Propojenim kulturnich a obchodnich aspektd vystavy vSak vznikne jedinecna
platforma, ktera firmam umozni efektivné predstavit své schopnosti a inovace. Proto autor koncepce ocekdva, ze
se soukromy sektor a dalsi partnefi z fad kraju a dalSich instituci bude na celkovych nakladech podilet ptiblizné
40 %.

sve

Pro stdtni rozpocet bude ucast na Expo 2025 znamenat investici ve vysi max. 290 mil. K¢, avsak jeji navratnost
bude diky zvyseni exportu, zahranicnich investic, poctu zaméstnancti i turisti z Japonska vysoka.

Japonsko je 3. nejvét$i ekonomikou svétala soucasné 3. nejvyznamnéj$im mimoevropskym obchodnim
partnerem CR s celkovou hodnotu zahrani¢niho obchodu pFesahujici 122 mid. K&2. Japonské spoleénosti vytvaieji
v CR znaénou pridanou hodnotu a zaméstnavaiji vice ne# 51 500 osob. Dynamika spoluprace navic diky Dohodé o
hospodaiském partnerstvi mezi EU a Japonskem? v nasledujicich letech poroste. Védecké studie z USA* potvrzuji,
Ze navratnost vladnich proexportnich program( byva vysoka a je tedy vyhodné takové projekty realizovat.
Ackoliv Ucast na Expo neni typickym proexportnim programem, jedna se o jeden z nejdllezitéjSich projektd pro
podporu narodni znacky i jejich firem v zahranici, a proto Ize oéekavat vysokou ndvratnost takové investice.

! The World Bank, 2020. HDP (v béZnych cendch, USD) dle stdti a ekonomik [online]. Dostupné online:
<https://data.worldbank.org/indicator/NY.GDP.MKTP.CD?most_recent value desc=true>

2 Ministerstvo pramyslu a obchodu €R, 2022. Statistika pohybu zbozi 12/2021 [online]. Dostupné online: <https://www.mpo.cz/cz/zahranicni-
obchod/statistiky-zahranicniho-obchodu/statistika-pohybu-zbozi-12-2021-metodika-pohybu-zbozi-pres-hranice--265891/>

3 EU-Japan Economic Partnership Agreement, ktera vesla v platnost dne 1. 2. 2019 — dostupna online: <https://trade.ec.europa.eu/access-to-
markets/en/content/eu-japan-economic-partnership-agreement>

4 The Florida Legislature, Office of Economic & Demographic Research, 2015. Return-on-Investment for International Trade and Business
Development Programs [online]. Dostupné online: <http://edr.state.fl.us/Content/returnoninvestment/ROI-IntTradeandBusinessDevProg.pdf>
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1. Predstaveni vSeobecnych svétovych vystav Expo

1.1. Vseobecné svétové vystavy Expo

Mezinadrodni vystavy Expo jsou od svého vzniku v poloviné devatendctého stoleti mistem, kde se spolecné
setkavaji zemé celého svéta a navstévnikim predstavuji své talenty, nejnovéjsi napady, reseni i technologické
inovace. Projekty poradatelskych zemi i narodnich pavilonli ¢asto byvaji atraktivnimi stavbami s originalnim
vzhledem a nezfidka se stavaji lokdlnimi architektonickymi dominantami (nap¥. Crystal Palace, Londyn; Eiffel
Tower, PafiZ; Atomium, Brusel). Na svétovych vystavach se predstavila celd fada technologii, které posléze
zménily svét, v¢. prvniho Bellova telefonu (Philadelphia, 1876), prvniho Zivého televizniho vysilani (New York,
1939) nebo mobilnich telefont (Osaka, 1970)°.

Béhem témér dvou staleti se tyto akce staly vyhleddavanym mistem pro miliony navstévnikd z celého svéta.
Nejsou vSak primarné zaméreny na odborniky v ur¢itém oboru, jak tomu byva u odbornych vystav ¢i veletrh(.
Expa jsou v prvni fadé urceny Siroké verejnosti — mladym rodinam, Skoldkiim, studentim, seniorim, pardm,
pratelim i osamélym cestovatelim. Proto je potfeba pavilony koncipovat tak, aby tuto skutecnost reflektovaly.
Cilem je poskytnout navstévnikim nezapomenutelny, pestry a zabavny den a soucdasné vytvofit co nejlepsi
dojem z narodni expozice.

Béhem témér dvou staleti se vSeobecné svétové vystavy Expo staly vyhleddvanym mistem pro miliony
navstévnikd z celého svéta. Dnes patfi mezi nejocekavanéjsi celosvétové udalosti, jejichZz cilem je sblizovat lidi,
sdilet napady, zkuSenosti a zdroven bavit i vzdélavat Sirokou verejnost. Diky svému zaméreni podporuji pokrok,
inovace i mezinarodni spoluprdci. Od roku 2000 se vSeobecné svétové vystavy Expo konaji jednou za 5 let a trvaji
maximalné 6 mésicl. Poradatelem je hostitelska zemé, kterd zve k Ucasti dalsi zemé, mezinarodni organizace i
nejvyznamnéjsi firmy. Postupem casu se z téchto vystav stal jedinecny prostor, kde jednotlivé Gcastnické zemé
maji mozZnost predstavit svou zemi, kulturu, tradice i nejnové;jsi technologické ¢i jiné inovace. V jejich rdmci se
kona cela fada doprovodnych akci, diplomaticka setkani, obchodni jednani, vetejné debaty i Ziva pfedstaveni.
Dalo by se konstatovat, Ze SirSim slova smyslu jsou vSeobecné svétové vystavy moderni marketingovou
platformou, kterd umoznuje jednotlivym zemim predstavit své jedine¢né narodni aspekty i konkrétni myslenky,
napady i produkty Siroké verejnosti tak, aby si je spojila s danou zemi. Pro hostitelské zemé maji navic i silnou
symbolickou hodnotu. Pro zajisténi takto vyznamné globdlni akce investuji zna¢né mnozstvi finanéniho i
politického kapitdlu, aby zajistili jejich Uspéch. Neni tak prekvapivé, Ze vlady poradajicich zemi ucasti svych
tradi¢nich obchodné-politickych partnerd sleduji a prikladaji jim velky vyznam.

Od roku 1928 nad organizaci svétovych a vSeobecnych vystav Expo dohlizi Mezindrodni ufad pro vystavnictvi
(Bureau of International Expositions, dale také jen jako “BIE”) se sidlem v Pafizi. Ceskoslovensko bylo
zakladajicim ¢lenem BIE a Ceska republika je ¢lenem a? dosud. Zajimavosti je, e hymnou BIE se stala ¢tvrta ¢ast
9. Symfonie Antonina Dvoraka.

5 Vice o Mezinarodnich svétovych vystavach a jejich pfinosech dostupné on-line <https://www.britannica.com/topic/worlds-fair>
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1.2. Ceské uspéchy na svétovych vystavach Expo

Cesti umélci o sobé dali svétu védét jiz na prelomu 19. a 20. stoleti v dobach Rakouska-Uherska. Nejvyznamnéji
patrné prosluly Alfons Mucha, ktery pro svétovou vystavu v roce 1900 v Pafizi navrhnul dekoraci centrdlni haly
pavilonu Bosny a Hercegoviny, za né byl ocenén Radem Frantika Josefa I. za zasluhy®. Pro stejnou vystavu
dokonce navrhnul giganticky Pavilon ¢lovéka, ktery se vSak nerealizoval.

Ceskoslovensko jako ucastnik pak zaznamenalo vyznamny Uspéch na svétovych vystavach v Bruselu (1958),
Montrealu (1967) a Osace (1970). Na3 pavilon v Bruselu patfil mezi nejnavitévovanéjsi a v zahrani¢i sklidil
nebyvaly Uspéch, zejména diky své jednoduchosti a nendsilné prezentaci. Ziskal dokonce nejvyssi ocenéni za
nejlepsi pavilon a rfadu dalsich cen.

Ceskoslovensky pavilon v Osace 1970

Uspéch z Bruselu Ceskoslovensko zopakovalo v kanadském Montrealu a zejména pak v japonské Osace. Narodni
pavilon byl architektonicky velice povedeny. Jeho Ustfednim tématem byl ,Clovék a ¢as“ s tim, Ze pavilon byl
nasledné rozdélen do tfi ¢asti — ,Cas radosti“, ,Cas tzkosti“ a ,,Cas nadéje”. Expozici byla vedena pFesnd linie
prohlidky. Vétsina exponatl a expozice jako celek v sobé nesly skrytou symboliku odkazujici nej¢astéji na srpen
1968. Vstupni prostor byl klidny a dlstojny. Umistény zde byly symboly ¢eské statnosti. Dominantni byla replika
sochy sv. Jifi z Prazského hradu, ktera predstavovala boj dobra se zlem, a autofi ji povaZzovali za jeden z hlavnich
mravnich motiv( celé expozice.

Na vstupni prostor navazoval Cas radosti. Osu tohoto prostoru tvofily dva expondty: Reka Zivota Jaroslavy
Brychtové a Stanislava Libenského a Sklenény mrak Reného Roubicka. Reka Zivota se prolinala celym prostorem
Casu radosti a jeji konec tvofil prechod do Casu Uzkosti. Dle autord se ,voda Zivd méni ve vodu mrtvou”.
Spole¢né se Sklenénym mrakem tak mély exponaty predstavovat aktudlni situaci v Ceskoslovensku, kterou byl
prechod z euforie jara 1968 do ndasledného obdobi okupace. Na konci mistnosti bylo vystaveno Kyvadlo ¢asu. S
vnitini expozici se v zavéru mistnosti prolinal soubor plastik V. Janouska s ndzvem Hrozba valky, ktery byl z¢asti v
interiéru a z&asti vystupoval do exteriéru. Znazorfiovat mél vpad vojsk Varsavské smlouvy do Ceskoslovenska.

Ceskoslovenska prezentace na Expo 1970 byla natolik aktudlni a zajimava. PfestoZe organizatofi jednotlivé
pavilony oficialné neoceriovali, ziskal Ceskoslovensky pavilon zvldstni cenu Japonského institutu architektd spolu
s Kanadou a Svycarskem. Navic patfil mezi viibec nejnavitévovanéjsi.

Jednim z cild ¢eské ucasti na Expo 2025 by mélo byt na tento Uspéch navazat.

1.3. Proc se ucastnit svétovych vystav?

Lidska spolecnost ve 21. stoleti dospéla do stddia, kdy by samotna ucéast na jakékoliv vystavé, veletrhu ¢i jiné
obdobné akci neméla hlubsi smysl, pokud by byla realizovdna izolované od ostatnich aktivit. Diky digitalné
propojenému svétu, cloud computingu, dostupnosti mobilnich zafizeni, rozsahu sociadlnich médii i dostupnosti
informaci musi mnoho firem pfehodnotit zakladni aspekty svého podnikdni, véetné toho, jaké produkty a sluzby
prodavaji, jak je doddvaji a jak se musi vnitfné organizovat, aby zlstaly konkurenceschopné. Digitalni revoluce,
jejiz jsme svédky od pocatku milénia, nebyvale usnadnila zavadéni novych produktd a sluzeb na trh a firmam
poskytla celou skalu novych obchodnich mozZnosti a pfilezZitosti. Pokud bychom se bavili Cisté o samotné tcasti na
VSeobecné svétové vystavé bez nezbytného presahu, byl by jeji smysl v dnesnim globalnim a digitalizovaném
svété ponékud sporny.

Hlavni prilezitosti spojené s tcasti Ceské republiky na Expu spocivaji v jeji komplexité, geografickém kontextu,
do néhoz je svétova vystava zasazena, a souvisejicich zahranic¢népolitickych a obchodnich cilech. Prestoze zijeme
ve stdle vice digitalné propojeném svété, je kliCovy vyznam osobni komunikace pro navazovani a rozvoj
obchodnich i osobnich vztah( stile nezpochybnitelny. Pevné pratelské vztahy jsou pak klicem k dlouhodobému
uspéchu nejen v regionu Asie — Pacifik, ale napti¢ celym svétem. Ostatné schopnost vyuzit vyhod kombinace
fyzické pritomnosti s propojovacim vykonem digitalnich platforem je v dnesni dobé nezbytna. V této oblasti je

6 Zdroj: Mucha Foundation — dostupné online <http://www.muchafoundation.org/cz/gallery/themes/theme/paris-1900/>
) p
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mozné inspirovat se velkymi digitalnimi spole¢nostmi (jako Apple, Google ¢i Microsoft), které pro predstaveni
novych program( a produktt kombinuji fyzickou prezentaci se silnou on-line podporou.

VSeobecné svétové vystavy Expo rovnéz predstavuji jedinecnou prileZitost k posileni mezinarodni image naroda,
jelikoz vytvareji jedinecné spojeni mezi estetikou, zabavou, politikou, kulturou, diplomacii, funkénosti a inovaci.

Budovani narodni znacky

Vyznam znacky v dnesni dobé neni néco, co se omezuje pouze na komercni sektor, ale Ize vyuZit pro budovani
narodniho image a tim zvy3ovani vlivu na mezindrodni scéné. Ceska spole¢nost od vzniku samostatné CR v roce
1993 vede intenzivni diskusi o pouZivani jednoslovného nazvu. Ten byl formalné schvalen a zapsan v databazi
OSN jako oficialni kratky nazev zemé v roce 2016.

Branding ¢eské ucasti bude vychazet z platnych dokument(i upravujicich narodni znacku CR a zohledriovat zajmy
hlavnich stakeholdert vyplyvajici zejména z mezirezortni diskuze na platformé Komise pro jednotnou prezentaci.
V Japonsku je pro Cesko zaZity ndzev # = I tedy ,Cheko”, jednoslovné oznaceni Czechia se tedy nabizi jako
zcela logicka zalezitost.

Posileni vyznamu zemé v regionu

Na konci 20. stoleti byly vSeobecné svétové vystavy Expo navrZeny jako globalni platformy pro feSeni klicovych
vyzev, s nimiz se lidstvo a planeta museji vyporadat. Na jednom misté se zde setkava vétsina narodl svéta, ktera
po dobu celych Sesti mésict kondani vystavy mlzZe diskutovat o téchto univerzalnich vyzvach a hledat efektivni
cesty k jejich feSeni. Jednotlivé narody, mezinarodni organizace, ale i renomované spolecnosti a pfedni odbornici
mohou predvést své technologicka, kulturni i ekonomicky orientovana feseni ob&antim z celého svéta. Cesko
v této oblasti nebude vyjimkou a diky tomu ziskd pozornost mistnich i mezinarodnich navstévnik( z fad laické i
odborné verejnosti a posili svou pozici atraktivniho obchodné-politického partnera v regionu Asie-Pacifik.

Rozvoj verejné diplomacie

U¢ast na Expo rovnéi prispivd k mezinarodni interakci, navazani novych i rozvoji stavajicich vztahl. Ceskou
prezentaci navstivi statisice navstévnik( z rad Siroké verejnosti, profesionall, ¢leni obchodnich i politickych
delegaci. Tém prirozenym zplsobem predstavime nasi globalni vizi, kulturu i technologie, které by pfi kratké
oficidlni navstévé zemé jinak neméli Sanci poznat.

V ramci této nejvétsi marketingové akci svéta zddraznime silné aspekty nasi zemé, zejména svou svétové
proslulou kulturu, otevienou ekonomiku, stabilni politicky systém, efektivni oblast védy, vyzkumu a inovaci i
robustni priimysl s vysokou pfidanou hodnotou ¢i zdravotnicky systém.



Jedinecna pfilezitost vyniknout

Z Uspé$nych Gasti na vystavach Expo v letech 1958, 1967 a 1970 Ceskoslovensko benefitovalo nékolik dekad.
Nebyt téchto akci, ¢esky kFistal, architektura ¢i uméni by patrné neziskaly takovy svétovy véhlas. A pravé na
zminéna tFi Expa bychom maéli chtit navazat. A kde jinde, ne7 pravé v Osace.

Narodni pavilon bude vyuzit ve dvou rovinach:

1. Prildkdme Siroké publikum, od laické verejnosti, pres potencidlni obchodni a investi¢ni partnery az po
Celni predstavitele ostatnich zemi a mezinarodnich organizaci, kterym komplexné predstavime nasi zemi.

2. Soucasné poskytneme Siroké spektrum kvalitniho a zajimavého obsah prostfednictvim nejriiznéjsich
formatd, jako jsou konference, seminare, workshopy ¢i diskuse pti vyuZziti vSech dostupnych modernich
technologii.

Investice s vysokou navratnosti

Diky svému unikatnimu rozsahu a zaméreni umozZnuji svétové vystavy jednotlivym ucastniklim predstavit to
nejlepsi, co mohou nabidnout, a soucasné jednotlivé aspekty vhodné a efektné nakombinovat, aby na
navstévniky co nejlépe zapusobily. Narodni prezentace tak oslovi nejen Sirokou verejnost, ale i odborniky a
potencialni investory. Ceska ekonomika patii mezi nejotevienéjsi ekonomiky EU. Mezinarodni obchod vyznamné
pfispiva k prosperité zemé, ale také posiluje porozuméni a spolupraci mezi narody. Zejména s ohledem na
soucasnou geopolitickou situaci je nyni dlleZitéjsi nez kdykoliv v historii vsadit na diverzifikaci ekonomickych
vztahu.

Ackoliv je ucast na Expo narocna jak na lidské, tak i financni zdroje, navratnost takovych investice mize byt
vysokd a zavisi na nasi schopnosti zvysit intenzitu mezindrodniho obchodu, pfildkat nové zahraniéni investice,
prohloubit vztahy mezi zemémi, zvysit poCet mezindrodnich studentd i pocty turist(.

s v

Pokud Vidda CR schvdli icast na Expo 2025, bude naprosto zdsadni maximdlné vyuZit potencidl a mozZnosti,
které tato globdini uddlost nabizi. Hlavni prioritou pak musi byt vypracovdni konzistentniho pribéhu Ceska,
tvorbé vhodnych strategii i jejich realizaci pred, béhem i po kondni samotné svétové vystavy.

1.4. Vieobecnd svétova vystava Expo 2025 v Osace

PFisti Expo se v roce 2025 (od 13. 4. do 13. 10. 2025) opét uskutecni v japonské Osace. Jeho Ustfednim tématem
bude ,Vytvdreni budouci spolecnosti pro nase Zivoty” (angl. Designing Future Society for Our Lives). Cilem
poradatelll je motivovat jednotlivce zamyslet se nad tim, jak chtéji Zit a jak mohou maximalizovat sv(j osobni
potencial. Poradatelé si totiz uvédomuiji, Ze se nachazime v naro¢né dobé, kdy se objevuji nové socialni vyzvy. Na
jedné strané narustaji ekonomické rozdily a vznikaji nové ozbrojené a spolecenské konflikty, na druhé strané
nam ale enormni rychlost inovaci a vyvoje pfindsi nové revolu¢ni technologie, véetné umélé inteligence a
biotechnologii, které do lidskych Zivotl pfinasi a nadale budou pfinaset nebyvalé zmény.

Hlavni téma se dale déli na diléi podtémata, na néz navazuji zény v rdmci vystavisté. Narodni prezentace
jednotlivych ucastnikd by mély korespondovat s podtématem, v némz bude konkrétni pavilon umistén.

Podtéma ,Zdchrana Zivoti“ (angl. Saving Lives) se zaméfuje na ochranu Zivotdl a mulzZe byt spojeno s
konkrétnéjsimi klicovymi slovy, jako jsou opatteni proti infekénim chorobam prostfednictvim zlepseni verejného
zdravi, zajisténi bezpecnosti prostiednictvim pripravenosti na katastrofy a iniciativ na sniZeni rizika katastrof a
harmonické souziti s pfirodou.

Podtéma ,,Posileni Zivoti“ (angl. Empowering Lives) se zaméfuje na obohaceni Zivotd jednotlivcll a rozsifeni
jejich potencidlu. Vystavy na toto téma mohou zahrnovat napftiklad vysoce kvalitni dalkové vzdélavani s vyuzitim
ICT, prodlouzeni délky zdravého a aktivniho Zivota prostfednictvim vhodného cvieni a stravy a maximalizace
lidského potencidlu pomoci umélé inteligence ¢i robotiky.

Podtéma ,Spojovdni Zivoti“ (angl. Connecting Lives) se zaméfuje na zapojeni vsSech lidi, budovani komunit a
obohacovani spolecnosti. Toto podtéma mizZe byt spojeno se specifi¢téjSimi klicovymi slovy, naptiklad sila
partnerstvi a spoluvytvareni, pokrocila komunikace umoznéna ICT a design spolecnosti zaloZzené na datech.




Poradatelé vystavu koncipuji jako pomysinou laboratof Zivota lidi (angl. People’s Living Lab), kdy chtéji uvést

maximum témat do praxe. Cilem je, aby se celé Expo 2025 vyvinulo v co nejprakti¢téjSi misto a podalo realisticky
obraz budouci spolecnosti nejen prostiednictvim myslenek, ale i samotnych realizaci.

Volba ustfedniho tématu i dilcich podtémat vychazi z japonské snahy o prechod k superinteligentni spolecnosti.
Koncept, oznadovany téZ jako Spoleénost 5.07 (angl. Society 5.0), pFedstavila japonskd vlada jiZ v roce 20168 a
zaméruje se na integraci umélé inteligence, Big Data a Internetu véci (loT) do FfeSeni vyznamnych socidlnich vyzev,
které bude muset Japonsko v 1. poloviné 21 stoleti prekonat. V souvislosti s klesajici porodnosti a rostouci
populaci senior( Celi Japonsko Ubytku pracovni sily a zvySenym nakladlim na socialni zabezpeceni. Ocekava se, ze
soucasna pracovni sila, kterd je vétsi nez 77 miliond lidi, se do roku 2050 sniZi témér o tretinu, tedy priblizné 24
mil. osob?® a s tim se dramaticky zvysi vydaje na socidlni zabezpedeni.

Po Olympijskych hrach v Tokiu v roce 2021, které negativné ovlivnila pandemie onemocnéni Covid-19, bude chtit
Japonsko svétu ukazat, Ze je stale globalni velmoci a je schopno akce takového vyznamu bez vétsich problému
zorganizovat. Poradatelé ocekavaji Gcast 150 zemi a 25 mezindrodnich organizaci. K 25. 5. 2022 svou ucast
pfislibilo 106 zemi a 7 mezinarodnich organizaci. Vedle Evropské unie jako mezinarodni instituce, potvrdilo svou
Ucast 13 clenskych statl: Belgie, Estonsko, Francie, Irsko, Italie, Litva, Lucembursko, Némecko, Portugalsko,
Rakousko, Rumunsko, Slovinsko a Spanélsko.

Expo 2025 v Osace bude bezpochyby unikatni, o éemz svéd&i i zvolené misto. Celd vystava se bude odehrévat na
umélém ostrové Yumeshima v ésackém zalivu, ktery navstévnikim nabidne pohled na krasnou scenérii tzv.
vnitrozemského mofte Seto (Seto Inland Sea, W= N iff). Aredl o rozloze 1,55 km2 bude mit ve svém stfedu

s v

soustredit jednotlivé pavilony, které budou obklopeny vodou v jizni ¢asti a zeleni v ¢asti zapadni.

. oo ev s

Pro japonskou viddu uéast jejich tradiénich partnerd velice dileZitd. Pfipadnd neuéast CR by mohla negativné
ovlivnit bilaterdlni obchodni i politické vztahy, které tspésné budujeme vice nez 100 let.

2. Koncepce ucasti Ceska na Expo 2025 v Osace

2.1. Zajmy Ceské republiky v Japonsku

Japonsko je rozvinutou, vysoce pfijmovou a triné orientovanou ekonomikou, ktera se svymi 126 miliony
obyvatel z(stava tieti nejvétsi na svété, za Spojenymi staty a Cinou, pokud jde o hruby doméci produkt (HDP)Z©.
Podle tzv. Indexu ekonomické sloZitosti z platformy Observatory of Economic Complexity MIT zlstava japonska
ekonomika dlouhodobé tou nejrozmanitéjsi na svété!!, a to diky sofistikovanosti svého exportu, pficemz sektor
sluZeb tvofi patef ekonomiky.

Soucasné Japonsko trapi starnouci populace a nejvyssi podil verejného dluhu viéi HDP mezi vyspélymi zemémi.
Malé a stfedni podniky (dale také jen jako ,SME") i nadale hraji vyznamnou roli v ekonomice. V roce 2016 tvorily
SME 99,7 % vsech japonskych podnik(, podilely na zaméstnanosti z 68,9 % a na pfidané hodnoté z 52,9 %2
Podle Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj (OECD) se vSak navzdory verejné podpore potykaji s

7 Government of Japan, Cabinet Office. Society 5.0 [online]. Dostupné online: <https://www8.cao.go.jp/cstp/english/society5 0/index.html>
8 The 5th Science and Technology Basic Plan, schvaleny VIddou Japonska dne 22.1.2016 — dostupny online:
<https://www8.cao.go.jp/cstp/kihonkeikaku/5basicplan _en.pdf>

° Fukuyama, M., 2018. Society 5.0: Aiming for a New Human-Centered Society. Japan SPOTLIGHT, [online] 2018 (July/August), pp.47-50.
Dostupny online: <https://www.jef.or.jp/journal/pdf/220th _Special Article 02.pdf>.

10 International monetary fund, 2022. Japan: 2022, Country Report No. 2022/099 [online]. Dostupné online:
<https://www.imf.org/-/media/Files/Publications/CR/2022/English/1JPNEA2022001.ashx>

11 Observatory of Economic Complexity, Massachusetts Institute of Technology, 2022. Economic Complexity Index Country Rankings [online].
Dostupné online: <https://oec.world/en/rankings/eci/hs6/hs96?tab=table>

12 Ministry of Internal Affairs and Communications & Ministry of Economy, Trade and Industry, 2018. 2016 Economic Census for Business Activity
[online]. Dostupné online: <https://www.stat.go.jp/english/data/e-census/2016/pdf/k_gaiyoe.pdf>
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nedostatkem produktivity ve srovndni s velkymi spole¢nostmi a snazi se vyuZit pfilezitosti mezindrodniho
obchodu.

Japonsko patfi mezi nase nejvyznamnéjsi partnery v oblasti prfimych zahranicnich investic. V Unoru 2021 bylo
v CR registrovano celkem 276 japonskych firem, z toho 108 vyrobnich®3. Ty zde investovaly 3,78 mld. USD, &im3
se CR fadi na druhé misto v hodnoté japonskych investic v EU po Némecku. Mimoto aktudlné vytvareji vice ne?
51 500 pracovnich pfileZitosti4. Tato &isla jsou vysledkem dlouhodobych a kontinudlnich investiénich aktivit,
které ukazuiji, ze japonské spole¢nosti vnimaji Cesko jako jednoho z nejvyznamnéjsich obchodnich partnerd.

Prvni japonskou spolec¢nosti v Ceskoslovensku byla obchodni spole¢nost Mitsui & Co LTD., kterd zde svou
zdkladnu oteviela jiz v roce 1965. Nasledovaly dalsi spolecnosti, které vybudovaly stabilni zdklad obchodnich
vztahl mezi ob&ma zemémi. Prvni velkou investici po vzniku samostatné CR oznamila spole¢nost Matsushita
Electric Industrial-Panasonic na zacatku roku 1996. Tento projekt oteviel dvefe mnoha dalSim investoriim.
Kli¢covymi faktory pro firmy, které si zvolily Cesko, byla nejen geograficka dostupnost do zapadni Evropy a vysoce
kvalifikovani pracovnici, ale také silnd podpora ¢eské administrativy.

V soucasné dobé nejvétsi japonskou investici predstavuje Toyota Motor Manufacturing Czech Republic (do r.
2021 Toyota Peugeot Citroen Automobile (TPCA), nyni v plném vlastnictvi koncernu Toyota) s rocni vyrobni
kapacitou 230 000 vozl prevaziné pro evropsky trh. Tato investice vytvorila pfiblizné 3 500 pracovnich mist a
vyrazné prispéla k prildkani mnoha dalsich japonskych spole¢nosti z rlznych primyslovych odvétvi, aby zde
zalozily podnikani.

V poslednich letech japonské spolecnosti feSily obchodni inovace dalSim zlepSovanim efektivity vyroby
zavedenim robotiky a umélé inteligence. Nékolik spolecnosti zacalo vyrabét nejprogresivnéjsi produkty pro
elektrickd vozidla atd. a z¥idilo funkci vyzkumu a vyvoje v Ceské republice. Uprostfed dynamicky se ménici
svétové ekonomiky zacinaji japonské spoleénosti povazovat Ceskou republiku za strategicky ddlezitou zakladnu
nejen v rdmci Evropy, ale i v rdmci globalnich siti dodavatelského fetézce.

Ceskd republika md v Japonsku vyborné jméno, a to jiZ vice nez 100 let. Velké popularité se zde t&$i ¢esti umélci
(Antonin Dvordk, Leos Janacdek, Alfons Mucha), architekti (Jan Letzel, Bedfich Feuerstein, Antonin Raymond)
nebo sportovci (Véra Caslavska, Pavel Nedvéd, Dominik Hasek).

Zemé navic patfi mezi nase klicové zahrani¢né-obchodni partnery, i piesto Zze s ni mame silné negativni bilanci.
Po poklesu vySe zahrani¢niho obchodu v roce 2020 zplGsobeném pandemii onemocnéni Covid-19, vzrostl objem
exportu z CR v roce 2021 o vice ne? 48 % a prekrocil hranici 30 mld. K& Objem importu v roce 2021 vzrostl o vice
nez 37,5 % a dosahl hodnoty 91,8 mld. K&, coZ z Japonska déld jednoho z nejvyznamnéjich obchodnich
partner® mimo Evropu a jeho vyznam se diky Dohodé o hospodafském partnerstvi mezi EU a Japonskem?’
bude dale zvySovat.

N&zev zemé Export 2021 Export 2020 Export 2019 Export 2018 Export 2017
(tis. CZK) (tis. CZK) (tis. CZK) (tis. CZK) (tis. CZK)
Cina 65 026 881 60 305 112 56 682 160 56 157 722 56 238 376
Japonsko 30 854 501 20 824 967 22620519 19 815 980 18172 294
Korejska republika 12130218 12351970 10514 394 10721 955 10 645 979
Tchaj-wan 6309 310 6 077 250 5623 741 4 601 495 5468 805

13 V/jce viz. PFiloha €. 1 — Vyvoj poctu japonskych firem v CR
14 Vice viz. Pfiloha €. 2 — Piehled japonskych firem v Cesku

15 Ministerstvo primyslu a obchodu €R, 2022. Statistika pohybu zboZ 12/2021 [online]. Dostupné online: <https://www.mpo.cz/cz/zahranicni-
obchod/statistiky-zahranicniho-obchodu/statistika-pohybu-zbozi-12-2021-metodika-pohybu-zbozi-pres-hranice--265891/>

16 Vice viz. PFiloha €. 3 — Vybrané makroekonomické udaje Japonska

17 EU-Japan Economic Partnership Agreement, ktera vesla v platnost dne 1. 2. 2019 — dostupna online: <https://trade.ec.europa.eu/access-to-

markets/en/content/eu-japan-economic-partnership-agreement>
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Export Asie - Pacifik 114 320910 99 559 299 95 440 814 91297 152 90 525 454
Podil regionu na celkovém exportu 2,32% 2,24% 2,08% 2,07% 2,13%
Export EU27 3947 352 187 3526347 217 3624554588 3501 791 986 3351067 000
Export celkem 4926 593 502 4441 797 248 4579 949 565 4 403 847 126 4244 587 520
Tab. 2.1.: Vyse ¢eského vyvozu do vybranych zemi. Zdroj: €sU

Nézev zemd Index Index Index Index Index
2021/2017 2021/2020 2020/2019 2019/2018 2018/2017
Cina 115,63 107,8 106,4 100,9 99,9
Japonsko 169,79 148,2 92,1 114,2 109,0
Korejska republika 113,94 98,2 117,5 98,1 100,7
Tchaj-wan 115,37 103,8 108,1 122,2 84,1
Export Asie - Pacifik 126,29 114,8 104,3 104,5 100,9
Export EU27 117,79 111,9 97,3 103,5 104,5
Export celkem 116,07 110,9 97,0 104,0 103,8

Tab. 2.2.: Dynamika éeského exportu do vybranych zemi Zdroj: €SU, vlastni vypocty

S ohledem na aktualni geopolitickou situaci ve vychodni Evropé bude pro fadu firem nezbytné vyrazné posileni
dodavatelsko-odbératelskych vztah( v SirSim regionu. Mezi nejatraktivné;jsi obory pro ceské firmy patfi zejména:

Cestovni ruch

Japonsko patfi mezi nejdllezitéjsi zdrojové trhy pro globalni cestovni ruch. V roce 2019 vyjelo z Japonska 20,08
mil. lidi, coZ jej fadi na 4. misto v regionu Asie a 14. misto na svété. Japonci utratili v roce 2019 za cestovani 21,3
bilion& USD. Do Ceska v roce 2019 pficestovalo 147 760 Japonc(i (v roce 2021 to bylo 5 221). Nejvice pfijizdéji do
Prahy, JihoCeského a Jihomoravského kraje, ale primérné nejdéle pobudou ve Stfedoceském (4,68 dne),
Libereckém (3,92 dne) a Pardubickém kraji (3,85). Hlavnim zajmem Ceské republiky v oblasti cestovniho ruchu je
spusténi pfimého leteckého spojeni mezi Prahou a Tokiem, které by vyrazné pomohlo jak oZiveni cestovniho
ruchu, tak obchodni a védecké vyméné mezi Ceskem a Japonskem.“
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V souladu s japonskou snahou o pfechod k superinteligentni spole¢nosti a zavedeni konceptu Spole¢nosti 5.0, je
logické, Ze sektor informacnich a komunikacnich technologii nabizi zajimavé obchodni pfileZitosti. Diky Usili o
zvyseni pramyslové efektivity a pridané hodnoty prostfednictvim digitalni transformace je Japonsko na tretim
misté na trhu ICT na svété s podilem 6,4 %. V Cesku pUsobi nejen celd fada spoleénosti, které se staly
respektovanymi globalnimi hradi (napf. Avast, Prisa Research, Productboard a dalsi) ¢i maji vysoky potencial
tohoto statutu v dohledné dobé dosahnout, ale stale vznikaji desitky zajimavych startupd, o nichz béhem par let
hodné uslysime. Pro vSechny tyto firmy, tvofrici vysokou pfidanou hodnotu, je Japonsky trh velice zajimavy a
perspektivni.

Biotechnologie®®

Lze ocekavat, Ze biotechnologicky trh se v souvislosti se starnutim populace a digitalizaci oboru masivné rozsifi. V
roce 2019 ¢inily vydaje Japonska na léky na predpis neuvéritelnych 87 mld. USD (cca 1 830 mld. CZK), coz z néj
&ini tfeti nejvétsi na svété po Ciné a Spojenych statech. Rist biofarmaceutik, jako jsou léky proti rakoving,
pomohl rozsifit trh s léky na predpis. Ocekava se, Ze v Japonsku se pocet pacientll s rakovinou a dalsimi
nemocemi bude zvy$ovat s tim, jak se zvy$uje pocet starsich lidi, a velikost trhu biologickych véd roste. V Cesku
vznika fada vyznamnych projekt ve vyzkumu a objevovani |ékl k 1é¢bé rakoviny, nanotechnologii i digitalizace
sektoru zdravotnictvi. Jejich pfedstaveni na Expo 2025 bude zajimavé pro ndvstévniky i samotné firmy.

Moderni energetika?®

Japonsko si stanovilo dlouhodoby cil stat se tzv. uhlikové neutralni spoleénosti, tzn. snizit emise sklenikovych
plynG na nulu do roku 2050. V této souvislosti formulovalo Strategii zeleného riistu smérem k uhlikové
neutralité do roku 2050. Podle zpravy vydané Mezinarodni energetickou agenturou (IEA) v roce 2019 je
Japonsko po EU a USA na tfetim misté na svété, pokud jde o technicky potencial vyroby vétrné energie na mofi,
a oCekava se, Ze bude v budoucnu vyznamné zavedeno. V ramci tohoto sektoru se mohou predstavit ¢eské nové
vznikajici védecko-vyzkumné projekty reSici téma energetické sobéstacnosti i uhlikové neutrality, jako jsou
projekty na vyrobu a vyuZiti vodiku, modularni mini-reaktory a dalsi.

Herni primysl

Herni primysl je jednim z nejrychleji rostoucich sektorli svétové ekonomiky a ani Japonsko neni vyjimkou.
V Japonsku jsou pocitacové hry velmi popularni a v obdobi nouzového stavu zaznamenaly dalsi narlst vyuZiti.
Japonsky trh herniho prdmyslu o velikosti téméF 15 mid. USD je po USA a Ciné tfeti nejvétsi trh na svété.
Z tohoto segmentu pak nejrychleji roste oblast mobilnich her, ktera v roce 2020 ¢ini jiz 6,5 mld. USD a s ohledem
na postupné zdokonalovani vykonnych mobilnich telefonli se ocekava jeji dalsi strmy rdst. Japonsko navic
dlouhodobé patfi k zemim, které udavaji trend ve vyvoji a budoucim zaméreni tohoto odvétvi — mistni firmy jako
Nintendo, SEGA nebo Sony/Playstation patfi k ikondm herniho primyslu. Ceskd republika ma v tomto sektoru
dlouhodobé velmi silnou pozici, herni studia jako napfiklad Warhorse Studios, Bohemia Interactive, Amanita
Design, Beat Games nebo DIVR Labs zaznamenala svétovy Uspéch s mnoha hernimi tituly a vétSina z nich jiz
Uspésné vstoupila i na japonsky trh. K pfileZitostem pro Uspéch na japonském trhu pak kromé videoher také patfi
velmi rozsifeny segment edukativnich her, simulator( pro prakticky vycvik i pro zdbavu nebo her zamérenych
na amatérskou uméleckou tvorbu (videa, hudba, design, kresby apod.), které jsou v Japonsku také popularni
a rozsitené. S tim také souvisi rostouci zdjem o VR/AR/MR technologie.

Zemédélsky a potravinarsky pramysl

18 Japan External Trade Organization, 2021. /CT Report [online]. Dostupné online:
<https://www.jetro.go.jp/ext _images/en/invest/img/attractive sectors/ict/ict EN 202103.pdf>

19 Japan External Trade Organization, 2022. Life Science Report [online]. Dostupné online:
<https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/invest/img/attractive_sectors/life_science/life_en 202202.pdf>

20 Japan External Trade Organization, 2021. Environment & Energy Report [online]. Dostupné online -
<https://www.jetro.go.jp/ext_images/en/invest/img/attractive sectors/env_and energy/energy EN 202103.pdf>
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Japonsko je ¢tvrtym nejvétSim dovozcem potravin na svété a nejvétSim importérem masa. Jednim z hlavnich
dlvodu nizké sobéstacnosti je relativné mala rozloha Uzemi vyuZitelnd pro zemédélské ucely, nyni je vyuzivano
okolo 12 % celkové rozlohy. Potravinova sobéstacnost je proto jednim z dileZitych témat japonské agrarni
politiky. Nyni ma Japonsko potravinovou sobéstacnost na rekordné nizkych 37 %. V dobé nouzového stavu
vyvolaného epidemii Covid -19 vzrostla z dlivodu zkracené otviraci doby restauraci poptavka po polotovarech,
hotovych jidlech uréenych k pfimé spotrebé i zakladnich potravinach napf. mase z divodu vétsiho zajmu o vareni
doma. V postkoronavirové dobé se ocekava navrat zdkaznik( do restauraci a s tim spojena zvysena spotreba
alkoholickych napoju a ingredienci pouZivanych v restauracnich zafizenich pro pfipravu jidel.

Uéast na Expo 2025 bude pojata jako komplexni ekonomicky program s cilem podpofit expanzi éeskych
spoleénosti nejen do Japonska, ale také celého regionu Asie — Pacifik (Jizni Korea, Cina, Hong Kong, Taiwan).

2.2. Vychodiska ucasti

Ustfednimi vychodisky G¢asti CR na Expo 2025 jsou:

e Agenda OSN pro udrzitelny rozvoj 203072,

e Koncepce zahraniéni politiky CR%,

e  Exportni strategie CR%

e Inovaéni strategie CR 2019 — 2030%,

e Strategicky rdmec cirkularni ekonomiky Ceské republiky 2040%,

e Strategie regionalniho rozvoje CR 2021+2,

e Strategie Ceské centrély cestovniho ruchu — Czech Tourism??, Agentury pro podporu podnikani a investic
— Czechlnvest?® a Agentury Czech Trade, a

e Koncepce jednotné zahrani¢ni prezentace CR%.

Ceska republika je velice otevienou ekonomikou, kde se podil exportu na HDP dlouhodobé udriuje na Grovni
okolo 80 %3°. Pfestoze zasadni ¢ast vyvozu sméfuje do Elenskych zemi EU, patfi region Asie — Pacifik k tradi¢nim
cilovym teritoriim pro Ceské vyrobky a sluzby. Mimoevropska teritoria maji pro ¢eské exportéry velky obchodni
potencial, proto jim ekonomicka diplomacie vénuje mimoradnou pozornost. Mezi hlavni aktivity patii pomahani
pfi navazovani kontakt(l v zahranici a vytvareni priznivych podminek pro ceské subjekty pro vstup na zahranicni
trhy, rozsifovani spoluprdce v oblasti obchodu a rozvoj investic se tfetimi zemémi. VSechny tyto aktivity musi

s rv

Ceskd ucast na Expu zahrnout a aktivné podpofit.

21 Agenda pro udrzitelny rozvoj 2030, schvédlend na summitu OSN 25.9.2015 — dostupna online: <https://sdgs.un.org/2030agenda>

22 Koncepce zahraniéni politiky CR, schvalend Usnesenim vlady CR ¢. 563 ze dne 13. 7. 2015 — dostupna online:
<https://www.mzv.cz/file/1565920/Koncepce zahranicni_politiky CR.pdf>

23 Exportni strategie CR pro obdobi let 2012 a7 2020, schvalena Usnesenim vlady CR ¢. 154 z dne 14. 3. 2012 — dostupna online:
<https://www.mpo.cz/assets/cz/zahranicni-obchod/podpora-exportu/koncepce-a-strategie/2016/10/priloha001.pdf>

24 |novacni strategie CR 2019 — 2030, schvalena Usnesenim vlady CR &. 104 ze dne 4. 2. 2019 — dostupna online
<https://www.vyzkum.cz/FrontClanek.aspx?idsekce=866015&ad=1&attid=868695>

25 strategicky ramec cirkularni ekonomiky €R 2040, schvaleny Usnesenim vlady CR ¢. 1151 ze dne 13. 12. 2021 — vice viz.
<https://www.mzp.cz/C1257458002F0DC7/cz/odpady podrubrika/SFILE/OODP-Cirkularni Cesko 2040 web-20220201.pdf>

26 Strategie regionalniho rozvoje €R 2021+, schvélena Usnesenim vlady CR &. 775 ze dne 4. 11. 2019 — vice viz.
<https://mmr.cz/getmedia/58c57a22-202d-4374-af5d-cbd8f9454adb/SRR21.pdf.aspx?ext=.pdf>

27 strategie Ceské centraly cestovniho ruchu — CzechTourism — dostupna online: <https://www.czechtourism.cz/cms/getmedia/31e748ec-a27f-
4ad4-9aa2-d45b1b4a3122/Strategie-CzT-2021 2025.pptx>

28 Strategie Agentury pro podporu podnikani a investic — Czechlnvest — dostupna online: <https://www.czechinvest.org/getattachment/38ccb7bd-
b3f1-4995-a873-ba21bd5f6f58/Strategie-Czechinvestu-2019>

2 Koncepce jednotné prezentace Ceské republiky v zahraniéi, schvalena Usnesenim vlady CR €. 1 361 ze dne 31. 12. 2020 — dostupna online:
<https://www.dataplan.info/img upload/7bdb1584e3b8a53d337518d988763f8d/kjp 2019.pdf>
30 7droj: Cesky statisticky trad, Ministerstvo préimyslu a obchodu, vlastni vypocty.
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VSeobecné svétové vystavy Expo, které jsou obdobou Olympijskych her pro oblast kulturni, hospodaiskou,
pramyslovou a védecko-vyzkumnou. Predstavuji nejvétsi globalni akce svého druhu, jejichz navstévnost
dosahuje desitek milion(i osob3!. Lze konstatovat, 7e neni dilezitéjsi projekt, prostfednictvim néhoz se Ceska
republika prezentuje vzahranici, a proto narodni Ucast musi vychazet ze schvalené Koncepce jednotné
zahraniéni prezentace Ceské republiky a podporovat schvalené komunikaéni pilite, véetné priorit a cild jednotné
zahrani¢ni prezentace CR na dané obdobi32.

2.3. Kliéova sdéleni

Jsme vyspéla demokraticka zemé

Jsme demokratickym statem se stabilnim politickym, socialnim i legislativnim prostfedim Jako clensky stat EU a
NATO prosazujeme demokratické hodnoty. Prosazujeme a chranime zakladni lidska prava a svobody doma i ve
svété. Podporujeme souZiti lidi zaloZzené na vzajemném respektu, spoluprdci s ostatnimi narody, a kategoricky
odmitame jakékoliv projevy xenofobie a rasové, narodnostni, genderové ¢i nabozenské nesnasenlivosti.

Jsme moderni rozvinuta zemé zamérena na vzdélani, védu a vyzkum

Jsme vyspélou, dynamicky se rozvijejici, konkurenceschopnou a bezpecnou zemi ve stfedni Evropé s rozvinutou
infrastrukturou, s funkéni a modernizujici se verejnou spravou a kvalitnimi vefejnymi sluzbami, odpovidajicimi
svétovym standardim. Patfime mezi globalni inovacni lidry svyraznym védeckym potencidlem, vyspélym
pramyslem a vyzkumem v ¢etnych oborech, se vzdélanymi a vynalézavymi lidmi s velkou invenci.

Jsme silny partner hodny pozornosti

Jsme zemi stabilni a bezpecnou, s vysokym standardem zdravotni péce, zamérenou na ochranu Zivotniho
prostfedi a vysokymi standardy pro kulturni a sportovni vyZiti, s mimoradné rozvinutym systémem Skolniho
vzdélavani.

Jsme zemi s bohatou kulturou a pfirodnim bohatstvim

Historicky patfime mezi kulturné nejrozvinutéjsi zemé Evropy. Historie, kultura i pfirodni krasy nasi zemé
predstavuji vyznamnou soucdst evropského a svétového kulturniho dédictvi. Diky nim a pevnému hodnotovému
ukotveni jsme atraktivni a vyhleddvanou destinaci pro zahrani¢ni partnery at uz v oblasti obchodni, védecké,
kulturni nebo turistické.

2.4. Hlavni cile ucasti

Ceskd G&ast na Expo 2025 nemdze mit mensi ambici, ne? navazat na Uspé&$nou prezentaci Ceskoslovenska na
Expo 1970. Proto bude pfi pfipravé nasi expozice vychazet z hodnot a témat, které na nas Japonci dlouhodobé
obdivuji — tedy zejména architektury, kultury a uméni — a ndsledné jim predstavit oblasti, které chceme, aby u
nich rezonovaly v budoucnu. Ceskd tGcast na svétovych vystavach nemize byt koncipovana jako izolovana akce a
jeji vyznam je potieba pribézné vyhodnocovat nejméné po dobu 5 let po jejim skonceni.

StéZejnim cilem bude predstavit CR jako sebevédomou a konkurenceschopnou zemi s diirazem na témata
udrzZitelnosti, bezpecnosti, vzdéldani a inovacniho potencidlu.

Mezi hlavni cile G€asti CR na Expo 2025 patii:

*  Pfedstavit CR jako moderni misto pro studium, investovani a rozvijeni podnikani.

* Prezentovat CR jako sebevédomou a konkurenceschopnou zemi s diirazem na témata udrzitelnosti,
bezpecnosti a inovacniho potencialu.

=  Zapojit ¢eské firmy a vytvofit jim tak nové prileZitosti na rozsifeni dodavatelsko-odbératelskych vztaht
do regionu Asie — Pacifik.

31 Vice viz. Pfiloha €. 4 — Navstévnost vieobecnych svétovych vystav Expo
32 Aktudlné v platnosti priority schvdlené usnesenim vlddy ¢. 1361 ze dne 21. 12. 2020 (dostupné zde:
https.//apps.odok.cz/attachment/-/down/RCIABWKEWGWT)




=  Predstavit atraktivni lokality pro zahraniéni investice.

= Rozsifit spolupraci mezi ¢eskymi a japonskymi vysokymi Skolami a védecko-vyzkumnymi centry.

= Seznamit Sirokou verejnost s ¢eskymi regiony, predstavit nejzajimavé;jsi turistické cile, a tim zvysit zajem
o Ceskou republiku jakozto atraktivni turistickou destinaci.

2.5. Cilové skupiny

Navstévnici

Organizatori Expo 2025 predpokladaji, Ze béhem 6 mésicll vystavu navstivi priblizné 28,2 mil. navstévnikd, z toho
cca 15,6 mil. bude z regionu Kansai, 9,1 mil. z Japonska a 3,5 mil. navstévnik( ze zahranici. V tomto ohledu se
bude jednat o zcela odliSnou struktur navstévnikd, nez-li bylo na Expo 2020 v Dubaji, kde az 70 % navstévnik(
bylo ze zahranici.

Dosud nebyly zvefejnény detailni informace o profilech ndavstévnickych skupin. Lze vSak predpokladat, Ze
priblizné 30 % navstévnik( budou predstavitelé mladé generace do 25 let, studenti stfednich a vysokych skol.
Tato cilova skupina bude vyhledavat zajimavé pavilony s interaktivnim pojetim a mozZnosti zabavy. Druhou
vyznamnou cilovou skupinou budou aktivni seniofi, ktefi jsou soucasné velice aktivnimi cestovateli a radi objevuji
svét. Témto navstévnikim bude potfeba predstavit zajimava mista k pfipadné navstéveé.

Aby bylo dosaZeno co nejlepsiho vysledku a hodnoceni navstévnika, je potreba zohlednit cely koncept
ndrodniho pavilonu i souvisejici kreativy, aby tyto cilové skupiny vhodné oslovil.

Japonska a svétova média

Organizatofi ofekdvaji znacny zajem mistnich i mezindrodnich médii o Expo 2025, jelikoZz se bude jednat o
nejvétsi akci, pofadanou Japonskem po komplikované Olympiadé v Tokiu, ktera byla zna¢né ovlivnéna pandemii
Covid-19 a byla podrobena d(irazné kritice. Avsak narodni pavilony budou soupefit jejich pozornost a konkrétni
vystupy intenzivné soutéZit. Autor koncepce proto predpoklada s angazovanim lokdlniho manazera pro budovani
vztahU s médii.

Ceska média
Uc¢ast CR na Expo 2025 bude mit veskrze pozitivni tonalitu a lze oéekdvat dostateény zajem ze strany &eskych
novinar. Bude viak nezbytné aktivné udriovat dobré vztahy se zastupci médii v CR. Kromé téasti médii v ramci

obchodnich misi koncepce pocita s alespon 3 press tripy, jejichz G¢elem bude seznameni novinarl s konceptem
Expo 2025 i ¢eské ucasti na ném.

Influencefi

Vliv socialnich siti, jako jsou Facebook, Instagram, Twitter ¢i TikTok, na verejné minéni i rozhodovani spotfebitel(
v poslednich letech enormné vzrostlo a influencer marketing se stal fenoménem soucasnosti a jejich vyznam
v budoucnu bezpochyby jesté vzroste. V podstaté se jedna o formu propagace a ovliviiovani rozhodovani
prostfednictvim vlivnych osob na socidlnich sitich, tzv. influencer. V ramci komunikacni strategie bude
vypracovana dil¢i strategie, jak pracovat slokdlnimi i zahrani¢nimi influencer a vyuZit jejich potencial
v komunikaénim mixu pro zlepseni dobrého jména CR a tcasti na Expo 2025.

Partnefi a sponzofi

Bez sponzor( a partnerl by ceskd ucast nemohla mit predpokladané parametry. Primarni zajem této cilové
skupiny bude prezentace svych dovednosti a ziskani uznani za své podnikatelské aktivity. Kanceladf generdlniho
komisare (dale také jen jako ,KGK“) nabidne pfipadnym partnerim mozZnost prezentovat své firmy, myslenky Ci
technologie japonskym zakaznikim, obchodnim partnerdm i potencidlnim investorlim. Pfed samotnym
zahajenim Expo 2025 probéhne ve spolupraci s agenturou Czech Trade i série seminari a workshopl napfic
celou CR, predstavujici mistnim firmam moznosti japonského trhu i konkrétni obchodni pFileZitosti.

Potencialni obchodni partnefi
Narodni prezentace vyznamnym zpGsobem podpofi image Ceska i lokélnich firem pFed japonskymi spole¢nostmi,
¢imZ zlepsi image nasich firem i jejich produktd a tim podpofi jejich prodejni potencial.




2.6. Komunikacni strategie

Jednim ze zésadnich aspekt( Gcéasti Ceska na EXPO 2025 bude efektivni medialni a marketingova komunikace, a
to jak smérem k Ceskému, tak i zahrani¢nimu publiku. Pfiprava komunikaéni strategie, kterd musi vychdazet z
komunikacnich priorit VIady, Ministerstva zahrani¢nich véci i ostatnich relevantnich stakeholdert, bude jednim
z klicovych projektd v pripravné fazi. Zejména pfi komunikaci se zahrani¢nim publikem bude probihat uzka
spoluprace s agenturou CzechTourism, jeho zahrani¢nim zastoupenim v Japonsku, aby byla nastavena maximalni
efektivita realizovanych aktivit. Jejim hlavnim pilifem bude kvalitni obsah, vhodnym zpusobem ptizpGsobeny
definovanym cilovym skupindm, prostfednictvim néhoZz bude systematicky budovano pozitivni vnimani ceské
Ucasti na Expo 2025 mezi Sirokou verejnosti. Realizace samotné strategie zacne jiZz v roce 2022 tak, aby postupné
seznamila verejnost s konceptem Vseobecnych svétovych vystav, pfileZitostmi pro celou zemi i participujici
partnery a celé téma zacalo byt vefejnosti vnimano Zzadoucim zplisobem.

Komunikacni strategie bude realizovana prostfednictvim vSech relevantnich kanal. Diky pozitivni tonalité a
nekomerénimu zaméreni Expa lze ocekavat mozZnost vyuZiti neplaceného Sifeni poZzadovanych sdéleni napftic
kandly, zejména ve spolupréci s vefejnopravnimi médii v CR. DdleZitou platformou pro komunikaci s jednotlivymi
cilovymi skupinami budou socidlni sité i spoluprace s influencery, jak je naznaceno v prechozi kapitole.

Komunikacni strategie bude definovat i méfitelna kritéria, ktera budou pribézné vyhodnocovana a na zakladé
prabéznych vysledk( bude strategie pribézné aktualizovana.

7 v

2.7. Téma Ceské ucasti na Expo 2025

V souladu s ustfednim tématem Expo 2025 a podtématem ,Empowering Lives” bude narodni pavilon
koncipovan jako oslava Ceského talentu, kreativity a empatie. Jsou to totiZ pravé talent a kreativita, které po
staleti pomahaji lidem prekondvat diléi prekazky Zivota a jsou motorem rozvoje. Empatie, jako schopnost chapat
a porozumeét ostatnim, pak pomaha rozvijet nejen individualni osobnosti, ale celé lidstvo. Tyto vlastnosti patrné
vzdy zUstanou vysostnymi charakteristikami lidi a nebudou nahrazeny pocitaci a stroji.

StéZejnim tématem pavilonu bude “Talent and creativity for the future”, jehoZ hlavnim cilem je predstavit CR
jako moderni misto pro studium, podnikani, investice a rozvoj.

Ceskd ucast bude primarné vychazet z hodnot a témat, které na nas Japonci dlouhodobé obdivuji a soucasné
predstavi oblasti, které chceme v Japonsku i SirSim regionu sami ukazat.

V souladu s celkovou filozofii této koncepce bude pfi vybéru jednotlivych partnerl expozice kladen dliraz nejen
na vyznamnost a kvalitu jejich produktl, ale i zapojeni mladych talentll do pfipravy narodniho pavilonu i
doprovodného programu. Tato skute¢nost pak bude nalezité predstavena navstévnikiim narodniho pavilonu a
médiim.

Talent a kreativita

Stézejni prezentaci v rdmci podtématu Talent bude tvofit retrospektivni vystava ceského malife Alfonse Muchy,
ktera predstavi prarez jeho dilem i vliv na japonsky fenomén animovanych komiksti manga a film anime. Mucha
byl jiz za svého Zivota mnohymi povaZovan za nejlepsiho dekorativniho umélce na svété a v Japonsku se jeho dilo
dosud tési nesmirné popularité33, Vystava bude pfipravena ve spolupraci s Nadaci Mucha a jeji kuratorkou pani
Tomoko Sato.

Diky spojeni s Nadaci Mucha ziskd ndrodni pavilon CR dostateénou medidini pozornost v Japonsku
jesté pred zahdjenim Expo 2025.

33 €eska televize, 2017. Slovanskd epopej nadchla Tokio. Cisarsky pdr zaujaly symboly na obrazech. [online] €T24. Dostupné online:
<https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2141766-slovanska-epopej-nadchla-tokio-cisarsky-par-zaujaly-symboly-na-obrazech>.



https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2141766-slovanska-epopej-nadchla-tokio-cisarsky-par-zaujaly-symboly-na-obrazech

Vystavu Alfonse Muchy pak vhodnym zplsobem doplni i vystava dalSich obrazli a uméleckych predmétl od
Ceskych autor(, v¢. téch soucasnych.

Kreativita Ceskych tvlrcl pak bude zfetelnd v celém pavilonu, ktery bude vkusné vybaven témi nejlepSimi
produkty, které nase firmy nabizeji — od dekorativnich svitidel, pfes nabytek a nadobi v restauraci aZ po elegantni
uniformy zaméstnanct pavilonu decentné zdobenymi kfistdlovymi komponenty. Navstévnici se budou moci blize
sezndmit i s ¢eskymi hernimi studii, ktera patti ke svétové Spicce a tento region predstavuje po USA nejvétsi trh.

Vzdélani, véda, vyzkum a inovace

Prostfednictvim celé fady objevil a vynalezd se Cesi vyznamné podileli i na vyvoji svétové spole¢nosti. Svétova
vystava Expo je vhodnym mistem na jejich pfipomenuti a zpopularizovani v regionu Asie — Pacifik.

Na minulost a soucasnost pak navaze predstaveni konceptl pro budoucnost, na kterych aktualné ceské mozky
pracuji. Pro tento Ucel bude dileZita uzkd spoluprace s ceskymivysokymi skolami, Akademii véd i dalsimi
védecko-vyzkumnymi organizacemi. Cilem je pfedstavit Uspésny koncept spoluprace s podnikatelskym sektorem,
ktera prinasi realné vysledky ve formé mezinarodnich ocenéni, novych patentl i konkrétnich komercnich
vystupd.

Jednou z globdlnich klicovych vyzev v oblasti vzdélavani je zplsob pripravy studentll na dosud neexistujici
pracovni mista, na rfeSeni dosud nepredstavitelnych spolecenskych vyzev, ¢i na vyuzivani technologii, které jesté
nebyly vynalezeny. | Ceské Skolstvi intenzivné fesi otazku, jak miZe své studenty pfipravit, aby uspéli ve
vzajemné propojeném svété, v némz potrebuji chapat souvislosti, rdzné perspektivy i pohledy na svét.
Budoucnost je ze své podstaty nepredvidatelnd, a proto je potfeba naudit se nejen efektivné prizplisobit vsemu,
co budoucnost pfinese, ale byt ji schopni i sami utvaret.

Kreativni mysleni je jednou z dovednosti, kterou OECD ve své koncepci The future of education and skills34
povazuje za zasadni. S touto premisou pracuje i Strategie vzdélavaci politiky Ceské republiky do roku 2030+3®. Jeji
implementaci jiz nyni realizuje celd fada ¢eskych $kol. V rdmci expozice predstavime v tradicemi seSnérovaném
Japonsku konkrétni postupy, vysledky a vyhody této transformace.

Dlouhodoba udrzitelnost a cirkularni ekonomika

Téma udrzitelnosti a cirkuldrni ekonomiky v Japonsku rezonuje jiz vice nez Ctvrt stoleti. Jako ostrovni zemé si
uvédomuje, Ze bez efektivniho nakladani s pfirodnimi zdroji a ochrany Zivotniho prostfedi proti globalnimu
oteplovani lidstvo neceka Zadna pozitivni budoucnost. Na zakladé analyzy rGznych termind a definic definovala
mezindrodni organizace Circle Economy nésledujici klicové principy cirkuldrni ekonomiky?3®.

Zakladni zasady cirkularni ekonomiky se tykaji efektivniho nakladdni s materialy a energiemi:

1. Preferovat obnovitelné zdroje a zajistit jejich efektivni opakované vyuziti.
2. Prodlouzit Zivotnost produktd.
3. VyuZivat odpad jako zdroj

Realiza¢ni prvky pak podporuji zavddéni a pfijimdni zasad postupnym odstrarfiovanim nékterych prekazek:

4. Prehodnotit stavajici obchodni modely, hledat nové moZnosti vytvoreni vyssi pfidané hodnoty a rozvijet
ty obchodni modely, které propojuji produkty se sluzbami, napf. koncept product-as-a-service.

5. Vytvaret spolecnost hodnotu, rozvijet spolupraci vcelém dodavatelském fetézci, interné vramci
organizace i mezi soukromym a verejnym sektorem.

6. Navrhovat vSe s ohledem na budoucnost, vzit v Uvahu vice perspektiv, pouzZivat vhodné materialy,
prodluZovat Zivotnost a pouZitelnost.

34 OECD, 2018. The future of education and skills: Education 2030 [online]. Dostupné online:
<https://www.oecd.org/education/2030/E2030%20Position%20Paper%20(05.04.2018).pdf> >

35 Strategie vzdélavaci politiky €R do roku 2030+, schvalenad Usnesenim vlady CR ¢. 1 062 z dne 19. 10. 2020 — dostupna online:
<https://www.msmt.cz/uploads/Brozura S2030 online CZ.pdf>

36 Circular Economy, 2021. The key elements of the circular economy framework. [online]. Dostupné online:
<https://www.circle-economy.com/resources/the-key-elements-of-the-circular-economy-framework>
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7. Zapojit digitalni technologie, monitorovat a optimalizovat vyuzivani viech zdrojl, posilovat propojeni
jednotlivych ¢lank( dodavatelského retézce prostrednictvim on-line platforem a modernich technologii,

vvvvv

8. Posilovat a rozvijet znalosti, rozvijet vyzkum, inovacni sité a poctivé sdilet ziskané poznatky.

Celd Ceskd ucast se bude uvedenymi zdsadami co nejvice Fidit a maximalné vychazet z metodiky cirkuldrniho
zadavani vefejnych zakdzek®” dle Institutu cirkuldrni ekonomiky INCIEN.

Ucast na Expo 2025 bude rovné: skvélou piileZitosti pro ¢eské podniky a instituce se vtéto oblasti nejen
inspirovat a souCasné predstavit vlastni ambicidzni projekty, které se snazi o zajisténi dlouhodobé udrzitelnosti.

Piedstaveni Ceska jako atraktivni turistické destinace

Cesko patii mezi velmi oblibené destinace japonskych turisttl. V roce 2019 jich navstivilo nasi zemi témér 148 tis.,
pficemZ v hromadnych ubytovacich zafizenich stravili primérné 2,91 noci a utratili zde 1789 mil. CZK32.
Soucasné je zfejmé, Ze vice nez 75 % turist( navstivilo pouze Prahu, Jihocesky kraj cca 13 % a do ostatnich kraj(
zavitalo jen nepatrné mnoiZstvi z nich. Po vypuknuti pandemie Covid 19 a souvisejicim restrikcim v oblasti
mezinarodniho cestovani doslo ke snizeni turistiky na minimum.

Jednim z cil(i ¢eské Ucasti na Expo 2025 proto bude predstaveni zemé jako skvélé turistické destinace s dirazem
na predstaveni jednotlivych regiond. Lze oCekavat, Ze s pozvolnym ukoncenim opatfeni proti Sifeni onemocnéni
Covid-19 se opét za¢nou zvy$ovat pocty turistll zregionu Asie — Pacifik. Ve spolupréci s Ceskou centrélou
cestovniho ruchu — Czech Tourism bude kladen dliraz na to, aby se co nejdfive vratil pocet japonskych turistl na
uroven roku 2019, tedy cca 150 tis. a meziro¢né se dale zvySoval. Dlouhodobou ambici v této oblasti je otevieni
primého leteckého spojeni mezi CR a Japonskem, k éemuz by G¢ast na Expo mohla znaénou mirou prispét.

V CR rovné? dlouhodobé pracuje mnoho Japonc(, Ize tedy CR predstavit navitévnikiim i optikou jejich krajang.
V rdmci expozice je nezbytné predstavit jednotlivé regiony, tradi¢ni turistické cile, ale i nova témata a atraktivity
kreativnim zpUsobem. VyuZit herni prvky i spolupracovat s hernim primyslem a pfipravit navstévnikim EXPO
neodolatelnou pozvénku k dovolené v CR. Je zadouci, aby navitévnici EXPO méli k dispozici informace o destinaci
CR, véetné vizualizaci po celou dobu konani vystavy.

Moderni gastronomie

Téma talentu a kreativity se projevi nejen v expozici, ale i restauraci, ktera bude nedilnou souéasti pavilonu. Tam
bude predstaven unikatni koncept fuze ¢eské a japonské gastronomie, véetné parovani pokrmi s ¢eskymi viny a
pivem. Projekt bude realizovan pod vedenim mezindarodné ocerfiovaného $éfkuchare p. Yoshi Toku, roddka z
Osaky, ktery dosahl nejvy$$iho stupné vzdélani sushi master a soucasné ma 5letou zku$enost s ¢eskou
gastronomii. Jeho jméno je zarukou té nejvyssi kvality i dostate¢né pozornosti v japonskych médiich. Na
predstaveni ceského talentu v gastronomii budou spolupracovat také predni cesti $éfkuchafi, v€. Zderika
Pohlreicha, milovnika a znalce Japonska, ktery jiz se spolupraci na projektu vyjadril souhlas.

37 Institut cirkularni ekonomiky, 2020. Metodika veiejného i soukromého cirkuldrniho nakupovdni [online]. Dostupné online:
<https://incien.org/wp-content/uploads/2022/04/Metodika Cirkularni-zadavani-a-nakupy WEB.pdf>

38 Czech Tourism, 2020. Country Report: Japonsko [online]. Dostupné online:
<https://tourdata.cz/wp-content/uploads/2021/01/2019 Japonsko.pdf>
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3. Narodni pavilon

Narodni pavilon predstavuje stfedobod prezentace kazdé uUcastnické zemé a svym vnéjsim vzhledem soutézi o
pozornost navétévnikl. CR se na sv&tovych vystavach vidy prezentovala ve vlastnim narodnim pavilonu. Ani
Ucast na Expo 2025 by neméla byt vyjimkou. Ndrodni pavilon bude plné integrovanou Zivou laboratofi
predstavujici nové technologie udrZitelnosti, materidly, stavebni techniky, provozni postupy v kombinaci se
$pickovym designem a zejména zamérenim na ¢lovéka. Ceskou republiku predstavi jako malou, ale inovativni
zemi s modernimi technologiemi s udrzitelnym aspektem.

3.1. Univerzélni design

Japonsky smysl pro design a kvalitu je svétové prosluly. Z dostupnych material Ize predikovat, Ze vystavisté
bude projektovano sdlrazem na prvotridni funkénost s cilem poskytnout vysokou kvalitu zazitki vSem
navstévnikdm.

Pofadatelé doporucuji*® vychazet pfi ndvrhu narodnich pavilonl z tzv. univerzalniho designu, co? je koncept,
ktery byl poprvé navrien Ronaldem Macem ze Statni univerzity v Severni Karoliné v roce 1985, a je zaloZen na
principu, Ze kazidé prostiedi (tedy jakdkoliv budova, produkt nebo sluzba) ma byt navrzeno tak, aby bylo
nebo postiZeni. Prostfedi — v nasem pfipadé pavilon — by mélo byt navrZeno tak, aby vyhovovalo potfebdam vsech
lidi, ktefi je chtéji pouzivat. Nejedna se o zvlastni poZadavek ve prospéch pouze mensiny populace. Je to zakladni
podminka dobrého designu. Je-li prostredi pristupné, pouzitelné, pohodiné a déld radost pfi jeho pouzivani, ma z
toho prospéch kazdy. Pfi zohlednéni riznorodych potfeb a schopnosti vSech v pribéhu procesu navrhovani
vytvari univerzalni design produkty, sluzby a prostfedi, které splfuji potreby lidi. Jednoduse fe€eno, univerzalni
design je dobry design.

Zasady univerzalniho designu se daji shrnout do nasledujicich 7 bodu:

Design musi poskytovat pouzitelnost stejné vsem lidem.

PFi pouzivani musi byt flexibilni.

Pouziti musi byt jednoduché a pochopitelné.

Vsechny potifebné informace musi byt snadno dostupné.
Musi predvidat chyby pfi pouzivani.

Pouziti nesmi vyZzadovat pfiliSnou fyzickou namahu.

Pro pouziti musi byt zajisténa dostatecna velikost a prostor.

No ks wN e

Tyto principy budou tvofit zakladni parametry v zadani architektonické soutéze.

3.2. Drevény high-tech

Pojeti vlastniho narodniho pavilonu souvisi s cilem prezentovat CR jako sebevédomou a konkurenceschopnou
zemi. Aby byl tento cil naplnén, musi byt jeho koncept, architektonické i dilenské zpracovani na vysoké
kvalitativni Urovni, které dostoji japonskému smyslu pro detail. Sou¢asné musi splfiovat nejmodernéjsi standardy
stran ekologie a udrZitelnosti za pouziti maximdalniho mnoiZstvi pfirodnich, recyklovanych ¢i recyklovatelnych
materiald.

VSechny tyto podminky splfiuje dokonale drfevo. Jako stavebni materidl je trvale obnovitelny. Lesnictvi a
zpracovani dfeva md navic v CR velkou tradici, jsme jednou z nejzalesnénéjsich zemi v Evropé a kromé toho, 7e
kvalitni dfrevo dokdZeme efektivné péstovat, umime je téZ zpracovavat s vysokou pfidanou hodnotou.

Technologie Cross-Laminated Timber (kfiZzové vrstvené drevo, dale také jen jako ,,CLT“) umoZriuje zcela pfesné
opracovani prostrednictvim CNC, ¢imzZ je zaruceno dosazeni Spickového vysledku a kvality. Moduly je mozné

39 Japan Association for the 2025 World Exposition, 2021. Universal Design Guidelines for Facility Implementation [online]. Dostupné online:
<https://www.expo2025.or.jp/wp/wp-content/uploads/EN_Design-Guidelines-for-Type-A-Self-Built-Pavilions GL4-1-1.pdf>
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prefabrikovat v CR a tim minimalizovat néklady na stavbu pavilonu. Sou¢asné umoZfuje rozebrat stavbu a znovu
postavit na novém misté. Také pripadna likvidace stavby po skonéeni jejiho Zivotniho cyklu je jednodussi.

JelikoZ je stavebnictvi jako obor zodpovédné za cca 30 % produkce CO2, je pouZiti dfeva jako stavebniho
materialu, ktery CO2 navic konzervuje?, logické a dlouhodobé strategické. V CR plsobi fada kvalitnich odbornika,
architektl i zpracovatelskych firem, které patfi ke svétové Spicce a realizuji projekty v celém svété. Jiz nyni tvori
drevostavby vyznamny podil na exportu v sektoru stavebnictvi a jejich vyznam dale poroste. Drevénd
architektura a stavebnictvi se mlzZe stat do budoucna dilezitym vyvoznim artiklem.

Drevo navic zajisti prijemné vnitini prostredi v¢. vybornych akustickych vlastnosti. Japonsti navstévnici takovy
pavilon s jasnym pribéhem a $pickovymi ekologickymi parametry zcela jisté vysoce oceni.

Podle dostupnych informaci z japonského trhu, zatim technologie CLT neni v Japonsku pFilis rozsifenou, takZe
jeji pouZiti pro stavbu ndrodniho pavilonu by mélo vzbudit vyrazny zdjem laické i odborné verejnosti.

3.3. Chytry pavilon zaméreny na Clovéka

Chytré budovy Setfi energie, chrani nase zdravi i bezpecnost. VyuzZivaji kombinaci vSech dostupnych prvki,
které Ize kontrolovat a fidit. Narodni pavilon bude vybaven nejmodernéjsimi technologiemi ¢eskych firem, které
patfi mezi leadery v oblasti smart buildings a smart cities. Energeticky bude zasobovan ze solarnich panelq,
uZitkovd voda bude v maximalni mife recyklovand a diky tomu bude cesky pavilon generovat minimalni
uhlikovou stopu. Ve vecernich hodinach bude exteriér pavilonu efektivné nasvicen za pouziti videomappingovych
technologii.

v ’ 3

3.4. Koncepcni reseni narodniho pavilonu

Detailni podoba narodniho pavilonu bude vychazet ze ziskaného mista na vystavisti Expo 2025, které bude
oficialné potvrzeno po rozhodnuti VIady CR o Ucasti a vysledku architektonické soutéze, protoze pouze ta zajisti
maximalni kvalitu designu. Musi nabidnout dostatek prostoru pro kvalitni expozici i konani doprovodnych akci.
Zaroven musi splfiovat zakladni pozadavek odkazu k Ceské republice — at u? jasnym oznacenim, inherentné v
ramci zvoleného designu, ¢i v idedlnim pfipadé citlivou kombinaci obojiho.

Budova narodniho pavilonu by se méla skladat z 5 aZ 6 ¢asti, které vSak na sebe budou navazovat a tvofit
promysleny koncept a provedou navstévnika celou expozici:

Vstup do pavilonu

Vstup do pavilonu bude tvofit specidlni kristalova instalace , The New River of Life”, ktera bude vychazet
z ocenovaného designového konceptu Crystallation od Jaroslava Bejvl, ml. a Uspésné kristalové instalace
Stanislava Libenského a Jaroslavy Brychtové z éeskoslovenského pavilonu Expo v Osace 1970, &imz na Gspé$nou
ucast Ceskoslovenska odkdzeme. Bude se jednat o nosny prvek prezentace, ktery soucasné umoini interakci
navstévnika jesté pred tim, nez do pavilonu vstoupi. Diky atraktivité konceptu bude vstupni ¢ast pavilonu
bezpochyby jednim z nejfotogenictéjsim mistem celého Expa, vzbudi dostate¢nou pozornost na socialnich sitich i
v mistnich médiich a pom{ze oslovit kolemjdouci navstévniky.

Diky pouZziti kfistalovych komponentii bude objekt za denniho svétla doslova zdfFit a pozornost upoutd i v noci,
kdy bude efektné nasvétlen. Cesky pavilon tak bude naprosto neprehlédnutelny.

Stala expozice

40 Institute for Carbon Removal Law and Policy, 2020. Fact Sheet: Mass Timber Construction. [online] Dostupné online:
<https://www.american.edu/sis/centers/carbon-removal/fact-sheet-mass-timber.cfm>.
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Hlavni ¢asti pavilonu bude stald expozice, kde se ndvstévnik sezndmi s ¢eskym umeénim i vyznamnymi objevy a
vynalezy, kterymi Cesi obohatili lidstvo. Cilem je vytvofit takovou expozici, kterd pokryje co nejvice prioritnich
témat a umozni zapojeni perspektivnich partnerd, ale soucasné bude pusobit celistvyym dojmem a bude pro
navstévniky srozumitelna. Vysledkem navstévy by mélo byt vzbuzeni pozitivnhi emoce, ktera v navstévnicich
zUstane po dlouhou dobu.

Ocekdavana navstévnost narodniho pavilonu je pfiblizné 2 miliony osob. To déla z Expa nejdlleZitéjsi zahrani¢ni
marketingovou akci. Na pfipravé komplexniho libreta, vC¢. designu navstévnickych cest, scénografie a
dramaturgie proto budou participovat ti nejlepsi Cesti profesionalové a umeélci, ktefi pro tento ucel budou
vybrdni ve vybérovém fFizeni. Prezentace bude efektivné kombinovat moderni interaktivni prvky (napft.
rozsitenou i virtudlni realitu) se zajimavymi fyzickymi expondty se zapojenim modernich trend(l svétového
vystavnictvi.

Vramci pripravy libreta budou definovana pribéhova linie, dil¢i tematické sekce i obecné parametry stalé
expozice. Na téchto zakladech pak budou zkuSenym kuratorem vybirany jednotlivé souéasti expozice. Vzhledem
k tomu, Ze rdzné cilové skupiny budou mit rlizna ocekavani, je potfeba jednotlivé navstévnické cesty koncipovat
tak, aby tam kazdy z navstévnik( nasel to, co je pro néj atraktivni, pfi zachovani celistvosti celého projektu.

Auditorium

Klicovou soucdsti pavilonu bude auditorium s kapacitou cca 150 — 200 osob s kvalitni A/V technikou, $pi¢kovymi
akustickymi vlastnostmi a streamovacim zazemim, ktera zvysi silu sdéleni a podpofi interakci publika. Prostor
auditoria bude multifunkéni a umozni vystavit i fyzické exponaty. Bude slouzit pro rotacni expozice a predstaveni
talentl spolupracujicich krajd, instituci a organizaci. V auditoriu se budou konat doprovodné akce, workshopy,
seminare i prednasky, stejné jako pravidelna vecerni hudebni vystoupeni ¢i jind predstaveni.

Business lounge

Jako zazemi pro partnery, jejich hosty a vyznamné navstévniky bude k dispozici multifunkéni prostor ve formé
business salonku s kapacitou cca 60 osob. Salonek bude navazovat na auditorium a v pfipadé konani vétsi akce
bude tyto prostory mozné propojit. Soucasti business salonku bude i zasedaci mistnost pro formalné;jsi jednani
(kapacita cca 12 osob).

Esport arena

Esport je v Japonsku nejpopularnéjsi popkulturni odvétvi. Navstévnikim proto prineseme zabavné propojeni
mezi evropskou a asijskou esportovou scénou. Do esportové casti narodniho pavilonu zaélenime segment
nejmoderné;jsi multifunkéni arény ve stfedni Evropé, kterd bude oteviena v Pardubicich pravé v roce 2025. Zde
priblizime fungovani esportu v Cesku a interaktivni formou zapojime névitévniky do tohoto prostfedi formou
individualnich vyzev, turnaji i moznosti zméfit sily s profesiondlnimi hraci. Soucéasti areny bude prostor pro
virtudlni realitu, tzv. VR HUB s pfedstavenim nejmodernéjsich projekts z CR a s moznosti virtualni navitévy Ceska.
Navstévnici si tak budou moci prohlédnout potencidlni budouci zazZitky, které je u nas Cekaji.

Court yard + restaurace + détsky koutek

V pfizemi narodniho pavilonu bude umisténa hlavni restaurace, kterda modernim zplsobem predstavi fuzi
japonské a Ceské kuchyné (viz kapitola Talent v gastronomii vySe). Na restauraci bude navazovat venkovni
posezeni a plocha, kterou bude mozné vyuZzit pro konani vétsich akci. Vedle restaurace bude i prostor pro
interaktivni détsky koutek, kde si déti budou moci vyzkouset praktické technologie, vyuZit sv(j talent a rozvijet
svou kreativitu (a la IQ Landia / Svét techniky).

Rooftop bar + fine dining

Pokud to architektonické a provozni podminky dovoli, bude na stfeSe pavilonu umisténd fine diningova
restaurace a bar, ktery ve vecernich hodinach nabidne pfijemné posezeni s vyhledem na more. Koncept
restaurace bude doplnén efektivnim videomappingem, ktery pozitek z jidla rozsifi o dalsi rozmér. Restaurace
pfitahne pozornost japonskych vyznavaca Spickového jidla (tzv. foodies) a stane se jejich oblibenou destinaci.



3.5. Vyuziti ndrodniho pavilonu pro skonceni vystavy

Co s narodnim pavilonem po skonceni vystavy? To je vidy naro¢na otazka. Pravidla BIE totiZz predpokladaji jeho
odstranéni po skonceni akce. | presto, Ze se v nékterych ptipadech podafi dohodnout s organizdtorem akce
zachovani pavilonu a jeho vyuZiti pro dalsi ucely, neni s timto scénafem mozZno dopfedu pocitat. Odstranit
stavbu v hodnoté desitek miliond korun vsak neni ani hospodarné, ani v souladu s principy ekologie a
dlouhodobé udrzitelnosti. Autor konceptu proto doporucuje, aby se narodni pavilon (nebo jeho podstatna ¢ast)
po skon&eni Expo 2025 piesunul zpét do CR, kde najde nové uplatnéni.

Ndrodni pavilon bude koncipovdn tak, aby po skoncéeni EXPO 2025 nasel vyufziti v nékterém z krajii CR. Jednou
ze zvaZovanych variant je jeho vyuZiti formou ndvstévnického centra Kfistalového udoli v Libereckém kraiji.




4. Zapojeniresortl a organizaci

Autor koncepce je presvédcen, Ze vzhledem k predpokladané wvysi lidskych zdroji i financnich investic je
nezbytné vyuzit potencidlu akce na maximum a vytvofit pro viechny G&astniky co nejvyssi hodnotu. Uéast na
Expo nemiiZe byt chdpdno jako izolovand akce a aktivni zapojeni ostatnich resorti, instituci a organizaci bude
mit pro jeji uspéch zcela zdasadni vliv. Zapojeni Sirokého spektra partnert umozni multifunkéni prostor auditoria,
kde budou probihat doprovodné akce, které umozni aktivni zapojeni jednotlivych subjektl zfad statnich,
verejnych i soukromych organizaci. Prostfednictvim prednasek, workshop( a individualnich jednani ziskaji nové
obchodni pfileZitosti, posili stavajici a vybuduji nové vztahy s lokalnimi partnery, které jsou zakladnim
predpokladem jakékoliv spoluprace. Prioritnimi kritérii pro ucast konkrétnich partnerd jsou jednak soulad
s hlavnim tématem Expo 2025 a koncepci ceské Ucasti a jednak inovativnost a unikatnost prezentovaného reseni
¢i tématu.

Expo potrvd dlouhych 26 tydnl a tyto budou maximalné vyuZity*! pro dorudeni zajimavého a relevantniho
obsahu jednotlivym navstévnikim a stakeholderdm. Tvorbu obsahu bude primarné zajistovat KGK a to jak
produkéné, tak financné. Spolupracujici rezorty poskytnou primarné naméty, odborné vstupy, supervizi a dle
vlastnich moznosti podplrné produkéni kapacity. Pripadna participace rezortl bude na bazi konkrétnich projektd.

4.1. Klicové doprovodné akce

Zde se Fadi ty nejdUlezitéjsi akce, jejichi Uspéch rozhodne o Uspéchu celé Gcasti CR na Expu. Mezi né patfi
Zahajovaci ceremonial, Narodni tyden CR, Cesko-japonské obchodni férum, Cesko-japonské investi¢ni férum,
Cesko-asijské inovaéni forum, Tyden vzdélanosti a Tyden svétové bezpeénosti. Bylo by vhodné, pokud by se
téchto klicovych akci ucastnili i nejvyssi statni predstavitelé nebo ¢Elenové vlady, které zpravidla doprovazi
delegace ceskych podnikatell, novinar(i a dalSich ucastnika.

Zahajovaci ceremonial u pfrileZitosti otevieni VSeobecné svétové vystavy Expo 2025

12. duben 2025: V predveler zahdjeni VSeobecné vystavy Expo 2025 probéhne zahajovaci ceremonial, kterého
se zpravidla ucastni nejvyssi predstavitelé hostitelské zemé i jednotlivych Ucastnikd. Symbolika zahajovaciho
ceremonialu je zdsadni. Autor koncepce by uvital, pokud by se zahajovaciho ceremonialu mohla Ucastnit
delegace vedena prezidentem republiky a zastupct klicovych partner( a dodavatell narodniho pavilonu.

Narodni tyden CR

24. Cervenec 2025: U pfilezZitosti 165. vyroCi narozeni véhlasného ceského malife Alfonse Muchy probéhne na
Expo 2025 Narodni den CR. Vzhledem k popularité tohoto umélce v Japonsku bude ve spolupraci s Nadaci Mucha
snahou domluvit Ucast ¢lenll japonské cisarské rodiny, ktefi patfi mezi velké obdivovatele jeho dila. Bude se
jednat o nejvyznamnéjsi den ceské Gcasti na Expo, ktery by bylo vhodné podpofit Gcasti predsedy vlady CR a
delegaci zastupcl nejvyznamnéjsich ¢eskych podnika.

Cesko-japonské obchodni forum

12. kvéten 2025: Prvni velkou obchodné zaméFenou akci v ramci tGcasti CR na Expo 2025 bude Cesko-japonské
obchodni férum. Mésic po zahajeni VSeobecné vystavy a tyden po sérii statnich svatkd v Japonsku (tzv. Golden
Week) probéhne obchodni férum, které umoini predstavit perspektivni spole¢nosti a produkty tamnim
potencialnim obchodnim partnerim. Akce by se méla uskutecnit za Ucasti ministra pramyslu a obchodu ve
spolupraci zastupitelského Gfadu CR v Tokiu a Ministerstva zahraniénich véci sagenturou Czech Trade,
HospodaFskou komorou CR nebo Svazem priimyslu a dopravy.

Férum Empowering Women

V souladu s podtématem Expa ,Empowering lives” vénujeme jeden tyden tématu ,Empowering women” ve
spolupraci s obecné prospésnou spolecnosti Women for Women, jejiz zakladatelkou a feditelkou je investorka a

41 Vice viz. Pfiloha €. 5 — Navrh struktury doprovodnych akci



podnikatelka Ivana Tyka¢, ktera je dlouhodobé Fazena mezi nejvlivnéj$i zeny Ceska. Jeho cilem bude inspirovat,
podporovat a propojovat Zeny, pomoci jim realizovat jejich potencidl, a tim dosahnout svych cil(.

Konceptem tydenniho programu by byl verejny vzdélavaci summit, ktery Zenam pfinese inspirativni témata,
panelové diskuze, silné Zivotni pribéhy a inspiraci ze svéta byznysu, filantropie, uméni a CSR.

Tyden vzdélanosti

23. Cerven 2025: Koncem mésice ¢ervna probéhne v prostorach narodniho pavilonu setkani zastupcl ceskych a
japonskych univerzit. Cilem bude rozsifeni spoluprace a navdzani novych bilaterdinich dohod mezi vysokymi
Skolami a védecko-vyzkumnymi organizacemi. Soucasti bude prezentace vitéz(i soutéze KGK zamérené na
studenty zakladnich, stfednich a vysokych skol. Byla by vhodna ucast ministra skolstvi.

Tyden svétové bezpecnosti

6. srpen 2025: Cely svét si tento den pfipomene smutné vyroci svrzeni atomovych bomb na japonskda mésta
Hiroshima a Nagasaki. Zabéry z Pamatniku miru, jehoZz dominantou je kopule budovy tamniho Prlimyslového
palace (tzv. Atomic dome), ktery byl projektovan a postaven ceskym architektem Janem Letzelem, bezpochyby
uvidi miliony lidi na celém svété. Ceremonialu u pfileZitosti tohoto smutného vyroci se v Hiroshimé kazdoro¢né
Gcastni predstavitelé japonské vlady i OSN. Bylo by vhodné zvaZit G¢ast ministra zahrani¢nich véci CR, ktery by
nasledné navstivil Expo 2025.

Cesko-asijské inovaéni forum

1. Fijen 2025: Na samotny zavér VSeobecné vystavy probéhne ve spolupraci s ¢eskymi obchodnimi komorami v
Koreji, Taiwanu a samoziejmé Japonsku Cesko-asijské inovaéni férum, jeho? ucelem bude predstavit eské
inovace partneriim z Sir$iho regionu a soucasné poznat regionalni inovace. Cilem je usporadat akci pro cca 200
GcastnikG s podporou vyznamného medidlniho domu (napf. Forbes). U€ast ministryné pro védu, vyzkum a

inovace a zapojeni agentury Czechlnvest, stejné jako vybranych vyzkumnych dstav( s vysokym inovacnim
potencialem do pfipravy a realizace féra by tuto akci vyznamné podpofila.

Tydny lokalnich talentt

Autor koncepce predpokladd zapojeni nejméné 9 kraju, které budou mit prileZitost predstavit v reprezen-
tativnich prostorach narodniho pavilonu svij kraj, lokani talenty i firmy. Realizacni tym KGK nabidne krajim
asistenci pfi tvorbé scénarll, vybéru firem, pozvani relevantnich lokalnich partner( i zajisténi navstévy. Pro kraje i
jejich firmy se bude jednat o jedineénou pfileZitost predstavit se svétu a ziskat nové kontakty. Na organizaci
tydnd lokdlnich talentd bude spolupracovat Ceskad centrala cestovniho ruchu Czech Tourism, jeho? cilem je
smérovani zahrani¢nich turistld do jednotlivych krajl. Czech Tourism zaroven vyuZije moZnosti usporadat dilci
B2B akce pro japonské nakupdi.”



5. Navrh struktury realiza¢niho tymu

V ramci pripravy, prabéhu samotné akce a urcitém obdobi po jejim skonceni bude potfeba zajistit funkcni a
robustni ramec pro fizeni tak ndroéného projektu. Manazersky tym bude muset pokryt celou fadu funkci nejen
v Cesku, ale i Japonsku. Mezi ty patfi zejména zajisténi nakupniho procesu v souladu s €eskou legislativou,
smluvni zajisténi vsech relevantnich vztahQ, fizeni a minimalizace rizik, fundraising, fizeni a kontrola financi,
lidskych zdroji, kontrola kvality externich dodavek, logistické operace a v neposledni fadé marketing a
komunikaci s médii.

Pro tento Ucel bude muset byt vytvoren silny manaZersky tym, sloZzeny z prednich odbornik(l se zkusenostmi
z mezinarodniho prostiedi i realizaci vystav, konferenci a podobnych event(.

Struktura tymu se bude v pribéhu casu vyvijet, a to jak co se tyée samotnych pracovnich pozic, tak mistem
vykonu prace jednotlivych osob, podle aktudlniho postupu projektu v jeho klicovych fazich. Garanty projektu,
kteti zajisti dlouhodobou kontinuitu a budou minimalizovat pfipadnd rizika ztrdty znalosti v rdmci projektu,
budou reditel KGK a jeho zastupce, ktefi budou kmenovymi zaméstnanci organizace.

Pozice Zodpovédnost Misto vykonu prace
Generalni komisar (feditel projektu) e Vrcholové odpovida za realizaci projektu e do 08/2024 CR

e Zastupuje CR pred organizatory i ostatnimi Géastniky e 0d09/2024

Expo 2025 Japonsko

e Zodpovida za naplnéni koncepce ucasti
Provozni Feditel (zastupce GK) o Zajistuje organizaéni chod KGK o CR s ob&asnymi

e Odpovida za administraci vefejnych zakazek vyjezdy do

e Odpovida za komeréni stranku véci Japonska v letech

e Garantuje logistické procesy 2024 - 26

e Vystupuje v roli ptikazce operace
Financni feditel e Zodpovida za naplnéni rozpoctu KGK e CR
e Podili se na fundraisingu

e Vystupuje v roli spravce rozpoctu

Reditel komunikace a marketingu e Podili se na zajisténf pozitivniho PR e do12/2024 CR
e Zodpovida za zajisténi doprovodnych akci e 0d01/2025 do
e Zajidtuje spravu obsahu na socialnich sitich 11/2025 Japonsko
e Koordinuje praci grafikd, copywriter( a content
manageru
Reditel narodniho pavilonu e Zodpovida za koordinaci stavby na misté e o0d03/2023
e Zodpovida za bezchybny priibéh akce Japonsko

e Ridi realiza¢ni tym narodniho pavilonu



6. Casovy harmonogram

2Q 2022

PredloZeni podrobného koncepéniho navrhu a detailniho rozpoctu na zajisténi Gcasti
na Vieobecné svétové vystavé Expo 2025 v Osace k projednani VIady CR
Souhlas VIady CR s tcasti na Vieobecné vystavé Expo 2025 v Osace

3Q 2022

Jmenovdni generalniho komisate, zahajeni ¢innosti KGK pro Expo 2025

Zahajeni komunikace s organizatory Expo 2025

Podpis smlouvy o ucasti CR na Expo 2025

Vytvoreni poradniho sboru GK

Tvorba kreativy a corporate identity Gcasti CR na Expo 2025

Pfiprava tzv. partnership decku pro jednani s potencidlnimi partnery Jednani s
potencialnimi sponzory a partnery

Pfiprava zadavaci dokumentace k vyhlaseni architektonické soutéze na zpracovani
navrhu narodniho pavilonu

Dokonceni vybéru klicovych exponatd

Zakomponovani poZzadavk( partner( expozice do zaddvaci dokumentace

Vyhlaseni architektonické soutéie

4Q 2022

Oznameni vysledku architektonické soutéze
Podpis smlouvy s vitézem architektonické soutéze

1Q 2023

Pfiprava zadavaci dokumentace k vyhlaseni vybérového fizeni na realizatora stavby
narodniho pavilonu

2Q 2023

Pfevzeti pozemku pro stavbu narodniho pavilonu CR (13. 04. 2023)"
Vyhlaseni vybérového fizeni na realizatora stavby narodniho pavilonu

3Q2023

Oznameni vysledku vybérového fizeni na realizatora stavby
Podpis smlouvy s vitézem vybérového fizeni
Zahajeni stavby narodniho pavilonu

3Q2024

Termin pro ukonéeni stavebnich praci (13. 7. 2024)"

4Q 2024

Nabor pracovnikd provozniho tymu narodniho pavilonu

1Q 2025

Termin pro ukonéeni praci na interiérech pavilonl (13. 1. 2025)"
Skoleni provozniho tymu narodniho pavilonu

Termin pro dokonéeni instalaci exponatt (13. 3. 2025)"
Zahajeni zkusebniho provozu narodniho pavilonu

2Q.2025

Zahajovaci ceremonial Vieobecné vystavy Expo 2025 (12. 4. 2025)"
Zahajeni Vieobecné vystavy Expo 2025 (13. 4. 2025)"

3Q 2025

Narodni den CR u pfileZitosti 165. vyro&i narozeni Alfonse Muchy

4Q 2025

Ukonéeni Vieobecné vystavy Expo 2025 (13. 10. 2025)"
Zahajeni likvidace expozice, demontaz pavilonu

2Q 2026

Termin pro predani pozemkd v ptivodnim stavu organizatorovi®

*) Zavazné terminy stanovené organizatorem Vseobecné svétové vystavy Expo 2025




7. Navrh rozpoctu

VSeobecné vystavy byvaji prehlidkou toho nejlepsiho, co mohou jednotlivé Ucastnické staty nabidnout.

Vzhledem k vyznamu Japonska, jakozto klicového politického, kulturniho i ekonomického partnera CR, je
zdsadni prezentovat se jako moderni a sebevédomad zemé a predstavit ceské spolecnosti v co nejlepsim svétle.

S ohledem na mistni vnimani kvality a detailll je potfeba pocitat s adekvatnim rozpoctem takové akce. Pfi jeho
tvorbé proved| autor analyzu potfeb, trhu i cenové hladiny v Japonsku a jednotlivé ndkladové polozky
konzultoval s relevantnimi ¢eskymi i japonskymi spole¢nostmi a odborniky. Soucasné vzal v ivahu ocekavanou
vysi inflace v CR i Japonsku.

Navrhovany rozpodet Géasti CR na Vieobecné vystavé Expo 2025 v Osace na Grovni cca 495 mil. K& zahrnuje i
dostatecnou rezervu na pripadné kurzové rozdily a neocekdvané vydaje. Kromé stavby, provozu a likvidace
narodniho pavilonu, které jsou nejvyznamnéjsi polozkou, pocitd svyznamnou investici do doprovodného
programu, ktery posili celou narodni prezentaci.

VYDAJE 2022 2023 2024 2025 2026 CELKEM

Provozni vydaje KGK*2 2 600 000 15900 000 17 300 000 24 600 000 2900 000 63 300 000
Marketing 1800 000 3 800 000 5600 000 10 400 000 400 000 22 000 000
Narodni pavilon 0 45200000 | 141000000 | 102500000 27 200000 | 315900 000
Doprovodny program 0 1000 000 3 800 000 44 000 000 0 48 800 000
MEZISOUCET 4 400 000 65 900 000 167 700 000 181 500 000 30 500 000 450 000 000
Rezerva 10 % 0 6 600 000 16 800 000 18 200 000 3 000 000 44 600 000
CELKEM 4 400 000 72 500 000 184 500 000 199 700 000 33 500 000 494 600 000

S ohledem na aktudini stav vefejnych financi je Zadouci minimalizovat pozadavky na statni rozpocet a do
financovani zapojit i dalsi partnery z rad krajl, spolupracujicich instituci i firem, které budou mit jedine¢nou
prileZitost predstavit se partnerim zJaponska i dalSich zemi regionu. JelikoZz pravidla BIE omezuji pfimou
prezentaci a formalni reklamu soukromych spolecnosti v narodnich expozicich, budou se ¢ast firem podilet na
tvorbé a vybaveni pavilonu i expozic. Cilem je, aby maximum exponatud i samotného vybaveni pavilonu dodali na
své naklady partnefi Ucasti. Ostatni spolecnosti, které budou mit zdjem participovat na ¢eské ucasti, avsak se
nebudou podilet na vybaveni pavilonu, se budou moci stat sponzory ¢eské ucasti. Podle vySe investované Castky
pak KGK zajisti partnerim adekvatni prostor pro jejich prezentace a B2B jednani v prostorach auditoria resp.
business lounge, medialni prezentaci v ¢eskych i japonskych médiich, podpofi jejich znacky na socialnich sitich a
poskytne kvalitni obsah pro dal$i marketingové pouZiti samotnymi partnery. Pfedpokladana hodnota protiplnéni
ze strany KGK v(ci jednotlivym partnerim je minimalné dvojnasobek jejich investice.

Rada doprovodnych akcich navic umoini participaci firem a sponzoring jednotlivych akci i diléich event(l. Autor
koncepce proto pocitd se zapojenim desitek ceskych spolecnosti, které budou mit zdjem predstavit se
japonskému publiku. V této souvislosti autor koncepce oslovil fadu firem a na zdkladé ziskané zpétné vazby
predpoklada spolutcast soukromého sektoru na drovni cca 170 — 220 mil. KE. Podminky Ucasti partner( vsak
budou nastaveny tak, aby umoznily zapojeni i malym a stfednim podnik{m ¢i start-uptm.

42 Provozni vydaje KGK zahrnuji mj. mzdové naklady (podrobné viz ptiloha €. 6) a také naklady na smlouvy s externimi spolupracovniky, jejichz poéet
a délka budou blize specifikovany v dalsich fazich projektu v zavislosti na aktualnim vyvoji a potfebach.



PRIIMY 2022 2023 2024 2025 2026 TOTAL
Participace spolupracujicich o| 5000000| 85000000 | 110000000 0| 200000000
instituci, kraja a firem

Rozpoctova rezerva KGK 4 400 000 0 0 0 0 4 400 000
Statni rozpoéet 0 67 500 000 99 500 000 89 700 000 33500 000 | 290 200 000
CELKEM 4 400 000 72500 000 | 184500000 | 199 700 000 33500000 | 494 600 000




8. Zaveér

Podobné jako pravé skonéené Expo 2020 v Dubaji, predstavuje Expo 2025 v Osace skvélou pfilezitost pro Ceskou
republiku pFedstavit se iroké vefejnosti i odbornému publiku v tom nejlepdim svétle. Neni pochyb o tom, 7e CR
disponuje celou fadou sSpickovych talent(, kreativnich umélct i svétové ocenovanych technologii. Vzhledem ke
skutecnosti, Ze Expo 2025 bude probihat v geograficky i kulturné vzdaleném Japonsku, bylo by vhodné, aby
Ceskou Ucast garantoval profesional se zkusenostmi s teritoriem.

Autor konceptu je presvédcen, Ze tcast na Expo 2025 v Osace vyrazné pomiize k dalsimu posileni dobrého

jména CR v Japonsku i rozvoji obchodnich a bilaterdlnich vztahi. S ohledem na ndroénost projektu a jeho

pldnovany harmonogram, ktery je omezen terminy ze strany organizdatora, by bylo vhodné rozhodnout o
ucasti CR v co nejkratsim terminu.




